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L’ETÀ MEDIA DEL CAMPIONE 
È DI 36,1 ANNI

L’ETÀ MEDIA DEL CAMPIONE 
È DI 36,1 ANNI

Uomo
61,4%

Non 
risponde

1,0%

Donna
37,6%

26-40 anni
32,0%

Fino a 25 
anni

29,3%

41-60 anni
31,2%

Non risponde
2,4%

Oltre i 60 
anni
5,1%

SessoSessoSessoSesso

Classe di etClasse di etClasse di etClasse di etàààà
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Professione Professione Professione Professione 
delldelldelldell’’’’intervistato intervistato intervistato intervistato 

Diploma 
media 

superiore
43,5%

Laurea 
universitaria

40,2%

Non 
risponde

1,5%

Licenza 
elementare/ 

media 
inferiore
14,8%
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professione e livello di istruzione professione e livello di istruzione professione e livello di istruzione professione e livello di istruzione 

Titolo di studio Titolo di studio Titolo di studio Titolo di studio 
delldelldelldell’’’’intervistato intervistato intervistato intervistato 
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Non risponde
2,1%

Altre province
27,8%

Torino
54,7%

Altre province 
del Piemonte

15,4%
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No
80,4%

Sì
11,6%

Non 
risponde

8,0%
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sostituibilità librisostituibilità librisostituibilità librisostituibilità libri----periodici e spesa media mensileperiodici e spesa media mensileperiodici e spesa media mensileperiodici e spesa media mensile

LLLL’’’’acquisto di periodici sostituisce lacquisto di periodici sostituisce lacquisto di periodici sostituisce lacquisto di periodici sostituisce l’’’’acquisto di libri? acquisto di libri? acquisto di libri? acquisto di libri? 

In media gli intervistati dichiarano di spendere mensilmente 24,9
Euro per i quotidiani, 20,5 Euro per i periodici e 43,0 Euro per i libri
In media gli intervistati dichiarano di spendere mensilmente 24,9

Euro per i quotidiani, 20,5 Euro per i periodici e 43,0 Euro per i libri
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Qualche volta
45,0%

Mai
5,0%

Tutti i giorni
50,0%

QUOTIDIANIQUOTIDIANI
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Mai
10,7%

Qualche 
volta

43,4%

Tutte le 
settimane

45,9%

Mai
12,8%

Tutti i mesi
51,4%

Qualche 
volta

35,8%

SETTIMANALISETTIMANALI MENSILIMENSILI
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Ore 7-10
Ore 10-13
Ore 13-16

Ore 16-18
Dopo le 18

13

18

16

20,9%

9,9%

10,5%
7,3%

72,3%

10

Quotidiani nelle edicole 
tradizionali

7

51,4%
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16,9%

21,1%
31,6%

30,4%

10

Quotidiani in altri punti di 
vendita

7

15,3%
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2,2%1,4%
1,5%

5,2%

16,3%

34,8%

38,6%

Tutti i giorni 2/3 volte a settimana 1 volta a settimana
Circa 2 volte al mese Circa 1 volta al mese Meno di 1 volta al mese
Non risponde
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I FREQUENTATORI DELLA FIERA DEL LIBRO DI TORINO:I FREQUENTATORI DELLA FIERA DEL LIBRO DI TORINO:I FREQUENTATORI DELLA FIERA DEL LIBRO DI TORINO:I FREQUENTATORI DELLA FIERA DEL LIBRO DI TORINO:
principali testate acquistate nell’ultima settimanaprincipali testate acquistate nell’ultima settimanaprincipali testate acquistate nell’ultima settimanaprincipali testate acquistate nell’ultima settimana

Il 26,4% del campione intervistato ha 
acquistato libri nell’ultima settimana
Il 26,4% del campione intervistato ha 
acquistato libri nell’ultima settimana

% Rispondenti (risposte multiple)                   % Rispondenti (risposte multiple)                   % Rispondenti (risposte multiple)                   % Rispondenti (risposte multiple)                   
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I FREQUENTATORI DELLA FIERA DEL LIBRO DI TORINO: I FREQUENTATORI DELLA FIERA DEL LIBRO DI TORINO: I FREQUENTATORI DELLA FIERA DEL LIBRO DI TORINO: I FREQUENTATORI DELLA FIERA DEL LIBRO DI TORINO: 
principali editori citati di libri e di giornali e riviste acquiprincipali editori citati di libri e di giornali e riviste acquiprincipali editori citati di libri e di giornali e riviste acquiprincipali editori citati di libri e di giornali e riviste acquistati stati stati stati 
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15,0%

40,7%

44,3%

I FREQUENTATORI DELLA FIERA DEL LIBRO DI TORINO:I FREQUENTATORI DELLA FIERA DEL LIBRO DI TORINO:I FREQUENTATORI DELLA FIERA DEL LIBRO DI TORINO:I FREQUENTATORI DELLA FIERA DEL LIBRO DI TORINO:
canali di vendita utilizzati per l’acquisto delle testatecanali di vendita utilizzati per l’acquisto delle testatecanali di vendita utilizzati per l’acquisto delle testatecanali di vendita utilizzati per l’acquisto delle testate

Sempre nella stessa edicola

Anche in altre edicole

Anche in ipermercati/supermercati 

% Risposte (risposte multiple)% Risposte (risposte multiple)% Risposte (risposte multiple)% Risposte (risposte multiple)
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ruolo dell’edicolante nelle decisioni di acquistoruolo dell’edicolante nelle decisioni di acquistoruolo dell’edicolante nelle decisioni di acquistoruolo dell’edicolante nelle decisioni di acquisto

0,1%

0,4%

4,5%

7,9%

12,2%

16,6%

69,9%

Fa consegne a domicilio

Mi tiene da parte i prodotti che
mi interessano

Suggerisce titoli alternativi o
complementari

Mi evidenzia le opzioni con
prodotti collaterali 

Mi consiglia

Ricorda l'uscita di una
pubblicazione

Nessuno

% Rispondenti (risposte multiple)                   % Rispondenti (risposte multiple)                   % Rispondenti (risposte multiple)                   % Rispondenti (risposte multiple)                   
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quotidiani on line e libri lettiquotidiani on line e libri lettiquotidiani on line e libri lettiquotidiani on line e libri letti

No
43,8%

Sì
53,7%

Non risponde
2,5%

Consulta quotidiani Consulta quotidiani Consulta quotidiani Consulta quotidiani ““““on lineon lineon lineon line””””????

Mediamente gli intervistati dichiarano di leggere circa 19 libri all’annoMediamente gli intervistati dichiarano di leggere circa 19 libri all’anno


