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LA STAMPA QUOTIDIANA E PERIODICA PER LA
COMUNICAZIONE COMMERCIALE

E CONVENIENTE

OGNI INVESTIMENTO PUBBLICITARIO IN PIU SU CARTA STAMPATA

AN
T DA DIRITTO A UN CREDITO D'IMPOSTA FINO AL 75% DEI COSTI SOSTENUTI,
Lo pubbicitd su stampa quaticiona e periodica non d solo grande Vst o tuo busness, ma un yonloggio
economico rievonte. Oggl It <o investi omend % In pil rispetto ofonno pracedente, potral goderne o
un crecito dimposia fino ol 75% sul costo degh nvestimenti incrementall. Una percentuaie che sale fino of 90%

Por PMI @ Stort-up, @ che pudi Uiizzore par saldang contrituti erancl © Inps.

"ART. 4, COMMA |, DL N. 148, 16 OTTOBRE 2017.

SRS FEDERAZIONE ITALIANA
~ FIEGST EOITOR! GIORNAL!
Bl

Fabrizio Carotti DG [l <COMUNICARE, OGGI CONVIENE»



= [L CONTESTO

TAX CREDIT = 'INCENTIVO

PUBBLICITA

= LE MODALITA DI ATTUAZIONE

Fabrizio Carotti DG IEEB«COMUNICARE, OGGI CONVIENE»



TAX CREDIT IL CONTESTO

PUBBLICITA
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= L"AUTOREVOLEZZA DELLA TESTATA SI TRASFERISCE AL
MARCHIO

IL CONTESTO l

PREDISPOSIZIONE E DIFFUSO GIUDIZIO POSITIVO NE
CONFRONTI DEI PRODOTTI/SERVIZI PUBBLICIZZATI

= ATTENZIONE DEL LETTORE NEI CONFRONTI DELLA
PUBBLICITA DERIVANTE DALLA FRUIZIONE DEL MEZZO
(ATTENTA E RITUALE/LENTA E IMMERSIVA)

Fonti:
Audipress, Il valore della stampa, 2017
Fieg-Upa, Quotidiani e periodici a pagamento: ruolo, valori, prospettive evolutive, 2015

Fabrizio Carotti DG IEEH«COMUNICARE, OGGI CONVIENE»



= SENSO DI APPARTENENZA AD UNA COMUNITA DI
LETTORI

IL CONTESTO l

- CONDIVISIONE DI VALORI (INTIMITA E IDENTIFICAZIONE)

* RICONOSCIMENTO IN UN «PANIERE DI BENI E SERVIZI»

= PERCEZIONE DELLA COMUNICAZIONE PUBBLICITARIA
COME «CONTENUTO DI SERVIZIOy

Fonti:
Audipress, Il valore della stampa, 2017
Fieg-Upa, Quotidiani e periodici a pagamento: ruolo, valori, prospettive evolutive, 2015
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TAX CREDIT L'INCENTIVO

PUBBLICITA




L'INCENTIVO

=23/06/2017: IL CREDITO D’'IMPOSTA E LEGGE DELLO
STATO

=16/10/2017: 62,5 MILIONI DI EURO (20 MLN PER
INVESTIMENTI PUBBLICITARI INCREMENTALI SULLA
STAMPA NEL 2017)

=24/11/2017: ANTICIPAZIONE DEI CONTENUTI PRINCIPALI
DEL REGOLAMENTO (presidenza.governo.it/DIE)

=05/12/2017: ESTENSIONE AGLI ENTI NON COMMERCIALI
E AGLI INVESTIMENTI SU GIORNALI ONLINE

IN CORSO DI DEFINIZIONE IL DPCM
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L'INCENTIVO

= UNA MISURA ANTICICLICA

= POSITIVA PER L'ECONOMIA

= RICONOSCE IL VALORE DELLA STAMPA

= STRUTTURALE, VALIDA PER IL FUTURO
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TAX CREDIT LE MODALITA DI ATTUAZIONE

PUBBLICITA




= SOGGETTI BENEFICIARI

= MISURA DEL BENEFICIO

LE MODALITA

DI ATTUAZIONE « INVESTIMENTI AMMISSIBIL

= DOMANDA DI AMMISSIONE
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LE MODALITA
DI ATTUAZIONE

= TITOLARI DI REDDITO D’'IMPRESA
= TITOLARI DI REDDITO DA LAVORO AUTONOMO

= ENTI NON COMMERCIALI

!

INVESTIMENTI IN' PUBBLICITA SUPERIORI DI ALMENO
L'1% AGLI  ANALOGHI INVESTIMENTI EFFETTUATI
NELL'ANNO PRECEDENTE SULLA STAMPA (ANCHE
ONLINE) E SULLE RADIO-TV LOCALI
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LE MODALITA
DI ATTUAZIONE

= 75% DEL VALORE DEGLI INVESTIMENTI PUBBLICITARI
INCREMENTALI (90% MICROIMPRESE, PMI E START UP
INNOVATIVE)

= NEI LIMITI DELLE RISORSE DISPONIBILI:

- 20 MILIONI ALLA STAMPA NEL 2017

- 30 MILIONI ALLA STAMPA E 12.5 ALLE RADIO-TV
LOCALI'NEL 2018

- DA STANZIARE PER GLI ANNI SUCCESSIVI

= EVENTUALE RIPARTIZIONE PERCENTUALE SE
L'AMMONTARE DEI CREDITI RICHIESTI ECCEDE LE
RISORSE
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LE MODALITA
DI ATTUAZIONE

SPESE PER L'ACQUISTO DI SPAZI PUBBLICITARI:

|

= AL NETTO SPESE ACCESSORIE E COSTI DI INTERMEDIAZIONE

= SU GIORNALI ED EMITTENTI EDITI DA IMPRESE TITOLARI DI
TESTATA GIORNALISTICA ISCRITTA AL TRIBUNALE (O AL
REGISTRO DELL'’ AGCOM) CON DIRETTORE RESPONSABILE
(GIORNALISTA)

= ATTESTATI DA PARTE DI SOGGETTI LEGITTIMATI A
RILASCIARE IL VISTO DI CONFORMITA NELLE
DICHIARAZIONI FISCALI O DAI REVISORI LEGALI DEI CONTI
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LE MODALITA
DI ATTUAZIONE

SU PIATTAFORMA TELEMATICA NEL CORSO DI UNA
(FINESTRA TEMPORALEY

= DATI IDENTIFICATIVI

= INVESTIMENTI PUBBLICITARI EFFETTUATI (SOLO PER IL
2017) O DA EFFETTUARE PER IL 2018

= INVESTIMENTI DELL'ANNO PRECEDENTE
= INCREMENTI IN PERCENTUALE DEGLI INVESTIMENTI
= AMMONTARE DEL CREDITO RICHIESTO
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OGNI INVESTIMENTO PUBBLICITARIO IN PIU SU CARTA STAMPATA
TI DA DIRITTO A UN CREDITO D'IMPOSTA FINO AL 75% DEI COSTI SOSTENUTI",

Lo pubbicitd su stampa quaticiona e periodica non d solo grande Vst o tuo busness, ma un yonloggio
economico rievonte. Oggl It <o investi omend % In pil rispetto ofonno pracedente, potral goderne o
un crecito dimposia fino ol 75% sul costo degh nvestimenti incrementall. Una percentuaie che sale fino of 90%
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