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L'intervista. [l presidente Fieg sull'intesa con il colosso web

Costa: «Cosi Google
ci hariconosciuto
il valore dei contenuti»

di Andrea Biondi

U n’intesa triennale, sottopo-
staatavolidi verifica perio-
dici, che prevede un
meccanismo di revenue
sharing basato sulla va-
lorizzazione dei conte- -
nutiattraversol’app mo-
bile Google Play Edicola
e dellapiattaforma di videostre-
aming YouTube. L'accordo si-

pafondamentale. «Google hari-
conosciuto il valore dei conte-
nuti» spiega in un’intervista
esclusivaalSole 24 Ore Maurizio
Costa (foto), presidente
della Fieg. Dal punto di
vista economico l'inve-
stimento di base da par-
te diGoogle édi12 milio-
ni dieuromaa contifatti
i vantaggi sarebbero, secondo
Costa, nell’ordine di «circa 40

glato ieri, dopo anni di battaglie,
tra Fieg e Google segna una tap-

milioni di euro al terzo annoy.
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INTERVISTA | Maurizio Costa

Presidente Fieg

«Riconosciuto il valore dei contenuti»

Accordo triennale tra Fieg e Google: per gli editori di giornali vantaggi fino a 40 milioni di euro

diAndrea Biondi

giudicare dai toni raggiunti in

alcune prese di posizione pub-

bliche, 'accordo siglato ieri fra

Fieg e Google era tutt’altro che
scontato. Ma tant’é. Non se le sono man-
dateadire negliultimidue-tre anni, mala
Federazione italiana degli editori di gior-
nali e il colosso di Mountain View hanno
deciso di sotterrare I'ascia di guerra con
un accordo che, almeno nelle intenzioni,
puntaasegnareladivisione fraunprimae
un dopo nello sviluppo dell’editoria digi-
tale delnostroPaese. «Cisonostatiun pa-
io d’anni di dialettica forte con Google»,
dice in questa intervista al Sole 24 Ore il
presidente della Fieg, MauriziorCosta.
«In tutto questo tempo da parte mia c’e
stato un puntoirrinunciabile, vale adire il
riconoscimento del valore dei contenuti.
Questo é stato pienamente recepito nel-
I'accordo. E ci tengo a sottolineare che la
grande disponibilita e collaborazione di
Carlo d’Asaro Biondo (il presidente
Emea di Google, ndr.) sono state fonda-
mentali in questo percorso».

L’intesa, che é triennale anche se sotto-
postaa tavoli di verifica annuali, prevede
innanzitutto un meccanismo di revenue
sharing basato sulla valorizzazione dei
contenutiattraverso'app mobile Google
PlayEdicolaeattraversolapiattaformadi
videostreaming YouTube. Alla suddivi-
sione dei ricavi pubblicitari che accom-
pagna l'offerta di contenuti degli editori

su Google Play Edicola si aggiungera
un’azione di co-marketing con 1,5 milioni
di euro all’anno messi in campo da Goo-
gle.Per quantoriguarda YouTubegliedi-
toripotrannovalutare la possibilitadiuti-
lizzare un programma che consente di
ospitare, allo stesso tempo, i contenuti vi-
deo suiproprisitie suquellidi YouTube.
Anche qui, nel casodivenditadi pubblici-
ta, ci saranno meccanismi di divisione di
ricavi. L'intesa prevede anche un’azione
congiuntaperlaprotezione deicontenuti
online e la creazione di un Digital
Lab@Fieg. Dal punto di vista economico
I'investimento dibase da parte di Google
édiizmilionidieurointreanni,maaconti
fatti i vantaggi sarebbero nell’ordine di
«circa 4o milioni di euro al terzo anno».
Presidente, voiavete inpiltoccasioni
ritenuto insufficiente un accordo in
Franciainbase al quale Google ha mes-
so a disposizione 60 milioni di euro in
tre anni inun fondo ad hoc. Ora Google
mette sul piatto 12 milioni e vi dite sod-
disfatti. Non é una contraddizione?
Nient’affatto. Sono due accordi diver-
si. L'intesa raggiunta in Francianon dava
nessunriconoscimento al valore dei con-
tenuti. Era un investimento a termine, li-
mitato aunsoloaspetto: quello dell'infra-
struttura tecnologica. E non mi sembra
che inFrancia cisia stata una grande sod-
disfazione per glieffettifinalidiquestain-
tesa. Questo accordo € radicalmente di-
verso. L'investimento di base servira a
mettere a disposizione di tutti gli editori
Iinfrastrutturatecnologicaeilknow how

necessario per un’accelerazione dello
sviluppo digitale. Ma la sostanziale diffe-
renza sta nel fatto che, attraverso una
compartecipazioneairicavicrescentide-
rivantidallavalorizzazione deicontenuti
mobili e video e dall'utilizzo dei dati dei
navigatori nei nostri sistemi editoriali, si
genererannorevenuesignificative, desti-
nateadaumentareneltempo,eche prose-
guiranno anche oltre il terzo anno.

Ma cosa € cambiato in questo perio-
do? Dopo grandi tensioni come é stato
possibile arrivare aun accordo?

DapartediGoogle, coniltempo, ésicu-
ramente maturata una disponibilita al
dialogo. Aldiladiquesto,ésenz’altrocre-
sciuta la consapevolezza della opportu-
nita di un percorso negoziale e la convin-
zione che questo tavolo avrebbe portato
benefici per entrambi. Si & trattato di un
percorso approfondito, portato avanti su
piu tavoli di lavoro, nei quali siamo stati
presenti con validissimi professionisti,

B a2l

FIEG




Selpress € un'agenzia autorizzata da Repertorio Promopress

Ritaglio stampa ad uso esclusivo interno, non riproducibile

Estratto da pag. 1

INSERA R

Mercoledi
08/06/2016

B SELPRESSH

| Media Monitoring & Mewsbank |

Direttore Responsabile
Roberto Napoletano 145.182

Diffusione Testata

J[EG

messiadisposizione dallerealtaeditoria-
liassociate.
Quanti e quali sono statii tavolidila-
voro per definire ’accordo?
Illavoroéstatocondottoattraversotre
tavoli.Unosuicontenuti,unosuidati,uno
sul temadel copyright. Eintuttie treicasi
sono stati raggiunti risultati importanti
che hanno portato all'accordo finale.
Quello dei dati & un tema particolar-
mente sensibile. In che cosa P’accordo
migliora la situazione attuale?
Idatirappresentano oggisenzadubbio
una leva strategica. Saper trasformare la
conoscenza dei dati in business richiede
investimentiincompetenze e tecnologie.
Inquestosenso é previstala possibilita di
un uso pit avanzato di Google Analytics.
C’e poiil temadel copyright.
L’accordo garantisce la protezione del
copyright in tutto il search di Google at-
traverso un sistema tecnologico che mo-
nitorizza appunto le violazioni del
copyright e permette a Google di rimuo-

verle automaticamente. Come vede, in
ognitassellodell’accordo c’¢ unavaloriz-
zazione dei contenuti.

Certo & che pur essendo importante,
Paccordo con Google nonchiudeil cer-
chio sul problema della tutela dei con-
tenuti per gli editori. Penso ad esempio
alle rassegne stampa online pirata o ai
servizi di media monitoring che non
hanno aderito al Repertorio Promo-
presseallarichiestadiversareunapar-
te deiricavi agli editori.

Evero. Anche se é chiaro che parliamo
disituazioni differenti. Cisono azioniim-
portanti messe in campo dalla polizia po-
stale, per esempio, o dall’autorita giudi-
ziaria per oscurare esequestrare isitiche
diffondono illegalmente i contenuti. Per
quanto riguarda le societa di rassegne
stampa c’é una causa in corso e attendia-
mo i prossimi sviluppi.

Google & oggetto di un’indagine del-
I’Antitrust, partitapitdiunanno fa, per
abuso di posizione dominante per pre-
sunte restrizioni imposte ai produttori
di smartphone e tablet Android. Ad
aprile & stato consegnato lo “statement
of objections” eil rischio & di una multa
che potrebbe arrivare fino a 7 miliardi.
Nonteme che se dovesse succedere an-
che Google potrebbe cambiare atteg-
giamento?

Devo dire con sincerita che in Google
hotrovatoun’aziendasensibilechecredo
abbia percepito come propriol’evoluzio-
ne del mercato giustifichi un atteggia-
mento collaborativo con gli editori. Que-
sto che noi abbiamo chiuso & un accordo
commerciale, business oriented, che non
incide sulle situazioni in esame sul ver-
sante giudiziario, legislativo o regolato-
rio. Detto questo io credo che entrambi
siamo consapevolidiaver fatto unsignifi-
cativopassoavantinel contesto attuale. E
inutile prefigurare scenari futuri o futuri-
bili, peraltro in un mondo in continua
evoluzione. Comunque c’é una precisa-
zione importante alla quale tengo.

Quale?

L’accordo concluso con Google vale
ovviamente per gli editori associati alla

EDERAZIONE TALIANA EDITORI GIORNALL

Allineati. Asinistrail presidente Emea di Google Crlo d’Asaro Biondo, adestrail presidente

Fieg Maurizio Costa

Fieg. Ma é chiaro che la sua validita e le
possibilita che offre non sono precluse
agli altrieditori. Vede, io penso cheil ruo-
lo di una associazione di categoria sia
quellodiguardare avantinell'interesse di
tuttoil settore, senza visioni ombelicalio,
peggio ancora, conservative. A questori-
guardo, mi pare molto importante che
questo accordo non sia soltanto a favore
degli editori di maggiori dimensioni, con
maggiori risorse e con un percorso di in-
novazione digitale piut avanzato. Questo
accordo consentira un significativo van-
taggio anche e soprattutto per gli editori
medi o piccoli che potranno sfruttare ap-
pieno le diverse opportunita per la loro
crescitaneldigitale. Unaltroaspettoqua-
lificante dell’accordo consiste infattinel-
'aver definito una serie di opportunita
che ciascun editore potra personalizzare
sulla base delle proprie strategie e delle
proprie esigenze.

Dopo I’accordo in Francia, il dibat-
tito serrato in Germania ela chiusura
diGoogle NewsinSpagnaaseguitodi
unalegge sul copyright contestatada
«Big G»,lei crede davvero che questo
accordoitaliano possarappresentare
unelementoforte dicesuraconilpas-
sato nel confronto fra Google e gli
editoriin Europa?

Lo spero. Di certo sono convinto che
possa rappresentare un benchmark. Ci
abbiamo lavorato tanto. Non & stato faci-
le, ma il risultato raggiunto parte dalrico-
noscimento del valore dei contenuti, si
basa sull'utilizzo strategico ed evoluto
deidati, tutelatuttiglieditorisuitemidel-
laviolazione del copyrighte,prevedendo
investimenti per lo sviluppo del know
how, contribuira a favorire ulteriormen-
te 'evoluzione digitale del settore.
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