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Quali media utilizzano i giovani per informarsi?
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Giovani e fonti in rete in una giornata tipo
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sito web di un quotidiano nazionale o locale

sito web specializzato su un particolare
argomento

amici, familiari o colleghi seguiti su Facebook

portale internet che riporta notizie da diverse
fonti

aggiornamenti Twitter da amici, familiari o
colleghi

aggiornamenti Twitter da un'emittente di
informazione o un singolo giornalista

un'eraittemte di informazione o un singolo
giornalista seguiti su Facebook

sito di un'emittente televisiva

sito web che offre un mix di notizie e commenti

sito web di un singolo blogger

sito web di un'emittente internazionale di
lingua straniera

sito web di emittente radiofonica di
informazione

podcast di notizie da un'emittente

sito di informazione nel quale gli utenti votano
le notizie
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Giovani e approfondimento

approfondimento cultura
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S7%

E d’accordo o
molto d’accordo
sul fatto che oggi
la maggior parte
delle fonti di
informazione &
schierata.

=152

GIOVANI

Giovani e opinioni sull’informazione

33%

52% 62%

Ricevono notizie
da fonti che non
hanno un punto
di vista
particolare

557%

E d’accordo o molto d’accordo
sul fatto che i maggiori
organismi di informazione
fanno un buon lavoro
coprendo tutte le notizie
importanti e gli argomenti che
mi interessano.

Atteggiamento “critico”-disilluso



Giovani e atteggiamento attivo/passivo sull’informazione
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Curiosita e ricerca di informazioni



Giovani e social media
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Ottiene notizie da Ottiene notizie da Ottiene notizie da
unemittente df amici, familiar 2ggiornament

. ZI : e colleghi seguiti Twitter di
giornalista un’emittente di
seguiti su su Facebook informazione o
Facebook giornalista o

amici, familiari
e colleghi
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notizie locali

arte e cultura

scienza e tecnologia
salute

politica

cibo ed enogastronomia

sport

celebrita, intrattenimento e
spettacolo

business, finanza, economia

traffico
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Giovani e mobile
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Georeferenziazione: mobile come “navigatore culturale”



Giovani e mobile news consumer

MOBILE NEWS CONSUMERS
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557%

34%

Ha ricercato
notizie su eventi
correnti

39%

63%

Utilizza
un’applicazione
per avere accesso
alle notizie

39%

Ha ricevuto
aggiornamenti
tramite sms o
email
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over 65

¥ navigare in internet per ricercare
notizie su eventi correnti

B essere aggiornato sulle notizie tramite
sms o e-mail

utilizzare un'applicazione che permette
di avere accesso alle notizie



