QUOTIDIANI

EVOLUZIONE INVESTIMENTI PUBBLICITARI

GENNAIO-OTTOBRE 2000/GENNAIO-OTTOBRE 2001


Spazi (1) 
Fatturato netto (2) 




2000

genn./ottobre


2001

genn./ottobre
Variaz. %
2000

genn./ottobre
2001

genn./ottobre
Variaz. %

Quotidiani


N° moduli (000)
Lire (in milioni)

Commerciale Nazionale (3)
9.562
8.571
-10,4
1.552.110
1.375.918
-11,4

Di servizio (4)
1.034
1.058
2,3
401.830
378.646
-5,8

Rubricata (5)
1.018
2.077
8,3
198.032
206.091
4,1

Commerciale locale (6)


20.979
24.303
15,8
599.189
672.626
12,3

Totale quotidiani
33.493
36.009
7,5
2.751.161
2.633.281
-4,3





Euro (in migliaia)





1.420.856
1.359.976
-4,3

(1) Escluso autopubblicità. (2) Fatturato al netto di sconti e sconto di agenzia. (3) Commerciale, speciali, supplementi di clienti nazionali. (4) Finanziaria, legale, tribunali, ricerche personale, aste. (5) Piccola pubblicità, necrologi. (6) Commerciale, echi di cronaca, cinema, speciali, supplementi clienti locali. 

PERIODICI

EVOLUZIONE INVESTIMENTI PUBBLICITARI

GENNAIO-OTTOBRE 2000/GENNAIO-OTTOBRE 2001


Spazio (1)
Fatturato netto (2)




2000

genn./ottobre


2001

genn./ottobre
Variaz. %
2000

genn./ottobre


2001

genn./ottobre
Variaz. %

Periodici


N° pagine
Lire (in milioni)

Settimanali







- Tabellare
79.639
80.539
1,1
904.793
944.870
4,4

- Speciale (3)
n.r.
n.r.

52.037
52.915
1,7

Totale settimanali



956.830
997.784
4,3









Mensili







- Tabellare
72.478
75.290
3,9
512.619
561.989
9,6

- Speciale (3)
n.r.
n.r.

40.701
41.458
1,9

Totale mensili



553.320
603.447
9,1









Altre periodicità







- Tabellare
6.889
7.265
5,5
35.991
39.167
8,8

- Speciale (3)
n.r.
n.r.

6.335
6.705
5,8

Totale altre periodicità



42.326
45.872
8,4









Periodici nel complesso







- Tabellare
159.006
163.094
2,6
1.453.403
1.546.026
6,4

- Speciale (3)
n.r.
n.r.

99.073
101.077
2,0

Totale periodici





1.552.476
1.647.103
6,1





Euro (in migliaia)





801.787
850.658
6,1

(1) Escluso autopubblicità. (2) Fatturato al netto di sconti e sconto di agenzia. (3) Inserti, sponsorizzazioni, sampling, compresi costi tecnici.

