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12 crisi & solo per il 30% dovuta

alla congiuntura: il restante:
- 70% e strutturale Dunque, ven-.
- ditee pubblicitinonraggiunge-
- ranno pilt ilivelli ante-crisiemi-

gréranno sempre pitt verso il .
“web. Per tutti questi motivi; le
. _nstrutturazxom aziendali che ;
-" stanno ‘cominciandé dopo-la

firma del nuovo contratto dei

- glornalisti sonoTitenute neces-

sarie da tutti. Ma dovrannoav-

. venire evitando di «depaupera-

reigiornali delle professionali-

" tiche cisono, perché la qualitd
.&laloro forza, lo sviluppo mul-
timediale & un fatto positivo -

sempre che venga salvaguarda-

“ta questa qualiti», rassicura il
- presidente dellaFieg CarloMa-.
" linconico dalla dodicesima

Conferenza per 'industria dei

.. giornali, tenutasi a'Bari e pro-
" mossa da Ifra, organizzazione
mondiale diricerca e sviluppo -
. nellindustriaeditoriale. «Leri-

strutturazioni sono necessarie |

‘perché la situazione econoemi-
" caépesanter ha aggiunto Mali-

conico, ricordandoTobbligo di
contenereicosti.

La Conferenzasi & svoltasul

filo dell’apparente contraddi-
zione fraidati cupidel mercato
(nei primi quattro mesizo009 co-
pie in calo del 6% e pubblicita
del 25% rispetto a un 2008 gia

difficile) elacrescitadellalettu--

ranel lango periodo (ilettoriso-
ne aum%ntatl di quattro mitioni
dal 2606 al 2008). Di fronte a
questo, amministratori delega-
ti e direttori di giornali concor-
dano:lacarta stampatanon mo-
rira, anche se serve un approc-
cio nuovo. «Bisogna cambiare
atteggiamento, siamo troppo
pessirmisti-hadettoil direttore
del Corriere della Sera, Ferruc-
cio de Bortoli - non dobbiamo
avere paura del futuro».
Innanzitutto - riguardo agli
aiuti pubblici: «Sarebbeungra-
vissimoerrore pensare-hadet-
to Claudio Calabi, ad del Grup-

- ..po.z4 Ore - che Ia pecuhanta
_ ‘delia nostra agtivita oggi basti
z= Perl’ mformazmne sucarta

per ottenerli: 1a crisi globate ha
. travolto tutte le prioritd
nell'erogazione delle risorsex.

filiera- stampatori, editoriedi-
stributori - anon arroccatsi. In

reillettore comeun cliente, cer-
cando di capire che cosa real-.
mente desidera: «Chi ci riusci-
raperpnmo avrapiuchances d1
uscire dalla crisi».
Altrasyvolta obbhgata efarpa-
- gare anche i contentti che pas-
" sanosul weli, «Celo dicono fut-
ti, come se non lo sapessimo. 11
~punto & che dobbiamo capire
come riuscirci», ha detto Anto-
' n‘ello Perricone, ad diRes. Inef-

Lo Sl‘:ENARIU
Malinconico (Fieg):
positivo fo S\n{uppo
‘multimediale :
- seviene salvagua rdata’
la quahta dell’ mformazmne

fetti, il mese scorso in un son-
daggio di Media Age solo il 239
degli utenti di internet si & di-
chiarato disposto a pagaré per-
sinoicontenuti specialistici.

In ogni caso, Bain & Com-
pany stima che nel 2016 per gli
editoriincidenza media deiti-
cavidaattivitadigitalisul totale
salird al 249 dall'8e del 2008
(per l'editoria professionale si
& gia oggi al 42%). Una crescita
che andra sostenuia con Pinte-
graziope stampa-web, 1a quale
asuavoltarichiede una rierga--
hizzazione del lavoro. Da mi-
" glicrare anche attivita tradizio-

nali. Per l'editore Mario Cian-
cio Sanfilippo le concessiona-
rie di pubblicitd dovrebbero far
pressing soprattutto sugli entj
pubblici, che per legge deveno
comunicare con inserzioni mol-
ti deiloro atti ma spessononri-
spettano l'obbligo.

- Per questo Calabi invita tuttala |

particolare, occorre considera- |




