


Guida alla lettura

Abruzzo

Basilicata

Calabria

Campania

Emilia-Romagna

Friuli Venezia Giulia

Lazio

Liguria

Lombardia

Marche

Molise

Piemonte

Puglia

Sardegna

Sicilia

Toscana

Trentino-Alto Adige

Umbria

±ŀƭƭŜ ŘΩ!ƻǎǘŀ

Veneto



Le schederegionali offrono una visione generaledel sistema informativo di
ciascunaregione.

Nella scheda è riportato il riferimento del Co.re.Com, ƭΩƻǊƎŀƴƻfunzionale
dell'Autorità per le Garanzienelle Comunicazionisul territorio, e sono indicate
le principalievidenzedi ciascunaregione.

È, quindi, offerta una visione di contesto, con alcuni indicatori riguardanti la
popolazione,la dimensioneterritoriale e quella economica,che consentedi
inquadrarele informazionirelativeal sistemainformativoregionale.

A seguire,sonoriportati i principalidati relativi siaŀƭƭΩƻŦŦŜǊǘŀe alla produzione
di informazione,siaalladomandae al consumonellaregionedi riferimento.

Comeindicatore di disponibilità principale,si propone una misura delle fonti
informative locali,per provincia,oltre che per regione,al fine di quantificarela
produzionee la disponibilitàdi fonti informative,totali e per i diversimezzi(Tv,
radioe quotidiani).

Con riferimento al settore radiotelevisivoe radiofonico si rilevano le società
emittenti, con riguardoalla stampaquotidianale testate,mentre relativamente
a Internet, gli operatori di editoria elettronica censiti nel Registro degli
Operatoridi Comunicazione.

Si evidenzia che gli indicatori proposti rappresentanoǳƴΩƛǎǘŀƴǘŀƴŜŀdi un
processodinamicoche può non coglierele modifiche intervenute, soprattutto
alla luceŘŜƭƭΩŜǎǘǊŜƳŀvariabilità che caratterizzaƭΩŜǾƻƭǳȊƛƻƴŜdel settore della
produzione.

Sempresotto il profilo dellaproduzionesonorilevati, oltre al numerodi editori,
anchegli addetti e, tra questi,in particolare,i giornalisti.

Quanto agli indicatori di consumoe di impatto, vengono espostemisure di
penetrazionedei mezzie di fruizione di informazione,in termini di audience
(ovedisponibilia livello locale),spesae importanzainformativa.

Sonoriportate, altresì,le fonti di finanziamento,nel complessoe nello spaccato
per mezzo e tipologia. Al riguardo, si evidenzia il dato della raccolta
pubblicitaria,distinguendoladai ricaviŘΩǳǘŜƴǘŜrelativi alla venditadi contenuti
(tv a pagamento,vendita di copie e di collaterali,vendita di prodotti e servizi
elettronici) e dallealtre tipologiedi ricavo(contributi, convenzioni,altri ricavi).

Inoltre, si comparaquantoprodotto dellaregione(ricavidei mediacheinsistono
suterritorio) rispetto a quantoconsumatonel territorio (spesadellaregionenei
media).

Approfondimentispecificisui dati, sullefonti utilizzate,sui riferimenti temporali
sonoriportateƴŜƭƭΩŀǇǇŜƴŘƛŎŜmetodologica.



ABRUZZO

× [Ω88%degliabruzzesisi interessadi informazionelocale

× RAIprimo gruppoper total audienceinformativa(47%)

× Dopo il TGR la fonte informativa più importante è il
quotidianoIl Centro
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POPOLAZIONE

1,315milioni

FAMIGLIE

524.049

ETÀ MEDIA

45,9 anni

PILPRO CAPITE

ноΦфло ϵ

IMPRESEATTIVE

98.008

ADDETTI 
IMPRESE ATTIVE

AREA

10.832 Km2

IMPRESEDI SERVIZI 
DI INFORMAZIONE E 
COMUNICAZIONE

1,9% del totale

ADDETTIIMPRESEDI 
SERVIZI DI INFORMAZIONE 

E COMUNICAZIONE

1,5% del totale301.550



M
A

R
C

H
E

Accesso ai mezzi per informarsi
(tutti i giorni, % popolazione)

Fonti utilizzate per informarsi
(% popolazione della regione)

Mezzo più importante per informarsi 
(% popolazione)

Brand più utilizzati per informarsi su fatti 
locali* (% popolazione della regione)

*Esclusa informazione online

Abruzzo

Italia

Abruzzo

Italia
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Media locali diffusi in ciascuna provincia

Media locali con sede nella regione

14

Emittenti 
televisive

27

Emittenti 
radiofoniche

2

Testate 
quotidiane

Media locali diffusi nella regione

34

Emittenti 
televisive

53

Emittenti 
radiofoniche

21

Testate 
quotidiane
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Giornalisti impiegati nella regione

Җ мллΦллл ϵ
da 100.001
ŀ рллΦллл ϵ

da 500.001
ŀ мΦлллΦллл ϵ

Ҕ мΦлллΦллл ϵTotale

30,0% 40,0% 20,0% 10,0% 100,0%

77,3% 18,2% 4,5% 0,0% 100,0%

0,0% 50,0% 0,0% 50,0% 100,0%

Ripartizione delle imprese del sistema informativo con sede nella regione, per fatturato

Tv

Radio

Quotidiani

NEWS

82
IMPRESE DEL SISTEMA
INFORMATIVO 
CON SEDE NELLA 
REGIONE 

192
DIPENDENTI NELLE 

IMPRESEDEL SISTEMA 
INFORMATIVO CON 

SEDE NELLA REGIONE 

23,0%

Tv e Radio nazionali

Tv e Radio locali

Altro

Servizio pubblico radiotelevisivo

Quotidiani

23,0%

17,1%

1,8%

35,0%

217
GIORNALISTI 
DIPENDENTI
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Ricavi dei media con sede nella regione

QUOTIDIANIRADIOTV INTERNET

мΣпн Ƴƭƴ ϵнΣмо Ƴƭƴ ϵоΣму Ƴƭƴ ϵ лΣст Ƴƭƴ ϵ

Composizione dei ricavi dei media con sede nella regione

Ricavi vs. spesa della regione nel settore dei media 












































































































































































































































































































































































































































































































































