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Guida alla lettura .‘

Le schederegionali offrono una visione generaledel sistemainformativo di
ciascunaegione

Nella scheda é riportato il riferimento del Care.Com t Q2 NHhzigriale
dell'Autorita per le Garanzienelle Comunicazionsul territorio, e sonoindicate
le principalievidenzedi ciascunaegione

E, quindi, offerta una visione di contesto, con alcuni indicatori riguardanti la
popolazione,la dimensioneterritoriale e quella economica,che consentedi
inquadrarele informazionirelative al sistemainformativoregionale

A seguire,sonoriportati i principalidati relativi sial f f Q 2 &llf Sddiizione
di informazione siaalladomandae al consumonellaregionedi riferimento.

Comeindicatore di disponibilita principale, si propone una misura delle fonti
informative locali, per provincia,oltre che per regione,al fine di quantificarela
produzionee la disponibilitadi fonti informative,totali e per i diversimezzi(Tv,
radio e quotidiani).

Conriferimento al settore radiotelevisivoe radiofonico si rilevano le societa
emittenti, conriguardoalla stampaquotidianale testate, mentre relativamente
a Internet, gli operatori di editoria elettronica censiti nel Registro degli
Operatoridi Comunicazione

Si evidenziache gli indicatori proposti rappresentanodzy’ Q A &  Idiyui I
processodinamicoche puo non coglierele modifiche intervenute, soprattutto
allaluce RSt f Q Saridbiid ohe caratterizzaf QS @ 2 fdelzbeftope\idla
produzione

Sempresotto il profilo dellaproduzionesonorilevati, oltre al numerodi editori,
anchegliaddetti e, tra questi,in particolare,i giornalisti

Quanto agli indicatori di consumoe di impatto, vengono esposte misure di
penetrazionedei mezzie di fruizione di informazione,in termini di audience
(ovedisponibilialivellolocale),spesae importanzainformativa

Sonoriportate, altresi, le fonti di finanziamentonel complessae nello spaccato
per mezzo e tipologia Al riguardo, si evidenzia il dato della raccolta
pubblicitaria,distinguendoladai ricaviR Q dzii r8lafivi &la venditadi contenuti
(tv a pagamento,vendita di copie e di collaterali,vendita di prodotti e servizi
elettronici) e dallealtre tipologie di ricavo(contributi, convenzionialtri ricavi)

Inoltre, sicomparaquanto prodotto dellaregione(ricavidei mediacheinsistono
suterritorio) rispetto a quanto consumatonel territorio (spesadellaregionenei
media)

Approfondimentispecificisui dati, sullefonti utilizzate,suiriferimenti temporali
sonoriportatey St f QI Inded&lygldyikad S
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Inquadramento regionale

10.832 Km

ETA MEDIA

45,9 anni

IMPRESEI SERVIZI
DI INFORMAZIONE E
COMUNICAZIONE

1,9% del totale

\3 AUTORITA PER LE

GARANZIE NELLE
~OM COMUNICAZIONI

POPOLAZIONE

1,315milioni

PILPRO CAPITE

ADDETTI
IMPRESE ATTIVE

301.550

FAMIGLIE

524.049

IMPRESETTIVE

ADDETTIMPRESBEI
SERVIZI DI INFORMAZIQ
E COMUNICAZIONE

1,5% del totale
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Fruizione di informazione

Accesso ai mezzi per informarsi Mezzo piu importante per informarsi
(tutti i giorni, % popolazione) (% popolazione)
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< Fonti utilizzate per informarsi Brand piu utilizzati per informarsi su fatti
(% popolazione della regione) locali* (% popolazione della regione)

Tvin chiara nazional 93,1 T ‘ @

@ . Tv in chiaro locali 64,5

Rete 8 27,7 Y @
* Internet

v T @

. { o -
Radio locali 65,3 imessageero [

Quotidiani nazionali Radio delta 1 4’
{ Quotidiani locali
Radio play capital m—<

*Esclusa informazione online
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Offerta informativa

Media locali con sede nella regione Media locali diffusi nella regione
14 27 2 34 53 21
Emittenti Emittenti Testate Emittenti Emittenti Testate
televisive radiofoniche guotidiane televisive radiofoniche guotidiane

Media locali diffusi in ciascuna provincia
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Offerta informativa

Giornalisti impiegati nella regione

82

—‘23,0% ——— Quotidiani A IMPRESE DEL SISTEM,
4 INFORMATIVO
CON SEDE NELLA

———  230% —* Tve Radio locali REG|ONE
-
217
GIORNALISTH—"7—"— 17,1% —* Servizio pubblico radiotelevisivo

DIPENDENTI

— 1,8% ——= Tv e Radio nazionali 192
DIPENDENTI NELLE .
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Ripartizione delle imprese del sistema informativo con sede nella regione, per fatturato

da 100.001 da 500.001
npono_€

ofnotnmaennpBaNF o) Polotde €

v  300% 40,0% 20,0% 10,0% 100,0%
Radio =3 77,3% 18,2% 4,5% 0,0% 100,0%
QUi 0,0% 50,0% 0,0% 50,0% 100,0%
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Ricavi dei media con sede nella regione

RADIO QUOTIDIANI INTERNET

O @0 @

oMy YtyHemo YiywmenH Yiynegct YtiY

Composizione dei ricavi dei media con sede nella regione
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Ricavi vs. spesa della regione nel settore dei media


















































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































