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ROMA — 1 giornali italiani ven-
dono meno copie. Effetto della
crisi economica che porta le fa-
miglieaspendere soltantol’1,5%

detlororedditonelleedicole.Ep-

pure questi stessi giornali hanno
sempre pit lettori. Insomma:
uno.compra e tanti poi leggono
quella stessa copia (al bar, in ca-

sa, nelle aziende). La popolarita

del giomale - soprattutto nell'l-

talia del Centro e de] Nord - per-
mette di trovare ancora molta . - -
pubblicita. In particelareiquoti-" -
diani la avmientano del4,5% nel

-2007. Mala concorrenzadellate-
levisione si 2 fatta, se possibile,
ancorapiitspietata. Nellaloro fo-

tografia degli anni dal 2005 al ~
2007, gli editori di giornali della ~ -

.Fieg denunciano che la tv man-

" gia ormai il 54% della torta pub- - 8
blicitaria. In Francia & al 32. In.

Gernmania ‘appena al 23,9%. In
Italia questo tetto record & effet-
todiunterzoincomodo, Sky, che
aggiunge i suoi mille canali a Rai

¢ Mediaset. Epresto anchelereti -
digitali terrestri porterannoaca- .

- sa altre inserzioni.

1 giornali tentano di difender-
si.Lavenditadilibri. fitm, Dvdre-
sta un’ottima idea di harketing,
unabuonascialuppadisalvatag-
gio. Maillibro, quando 2allegato
alla carta stampata, piace sem-
predimeno. Iricavidavenditadi
volumi sono in calo regolare da
tre anni a questa parte. Gli edito-

ROMA — «Siamo otti-
misti sul rinnovo del

. f-_'contratto dei ‘giomali-
“dice . Boris Bian-

chen (Fieg). E Franco . .

* Siddi, segretario - del
_-sindacato- giornalisti. .
- {Fnsi): «Leazi sOno
sermpre pitmultimedia-
li. Ne siamo consape-
voli. Ma non abbassia-
mo la guardia su vecchi -
€ nuovi diritti. Siamo fe-
lici che gl editori non
%" considernno pit # costo
del lavoro la prima. g
emergenzas. )

ridei giornali devono puntareal-
lorasu “allegati® di diversotipo (i
film in testa). Vanno molto bene,
macostringonoglieditoristessia
svenarsi per comprame i diritti.

Spese 5i sommano a spese, dun-
que. «In sintesi - dice Boris Bian-
cheri, presidente degli.- ‘editori
della Fieg - gli incassi del settore

sonc aumentati dell’l!4% nel

2007, mentre i costi di produzio-
ne generali crescono del 6%,
La crisi economica. Gli sgam-

f a]l editona per la svolta multlmedla

Lanegal govemo menotasse anchekztvsatellztarecztoglzepubblzczta

betn delle nuove tv. L’mcogmta :
deicosti. EInternet?llmezzo, nel

-2006, conquistail2,3%deHapub-

bhmt& complessiva. Gli editori -

. . che pure guardavano alla-Rete
" come al boia che avrebbe ucciso
-, igiornali - sono riusciti a domi-

- :nare il fenomeno. Loro stessi
. hanno siti che affiancano a tutti

gli altri media conosciuti, com-
pletandoli: televisioni, radio, te-

! lefonini, carta stampata. E' nata

una filiera produttiva inaspetta-

ta, dinamicae nit:ll_imédiale. e
Perfezionarla & una sfida certo

,entusiasmante, ma presuppone

wn «ambiente favorevoles. Per
] questo.ghemtonc}uedonooraaj

govemo aiuti fiscali (sotto forma

- di credito di imposta ¢ credito
agevolato). Permetterannodiin-

vestire ancoranelle tecnologiedi.
. avangua:dla e di aumentare poi

gli assunti pei settori multime-
diali, Poiché lacarta 2 l'oro bian-
co del settore, con aumenti di

prezzo dell'11% da un anno al-
P'airo, gli editori premono per
forti aiuti fiscali anchie sn questo

. fronte. E la stessa Iva andrebbe

cancellata dalle spese delle .
aziende giomalistiche. )
C’e poi una vera e propria
emergenza: culturale. Nel Sud -
Halia, comprano un quotidiano .
solo 60 persone ogni mille (men-

- tre al Nord sono 104). Lamedia g

forse tra le pil basse del mondo

. occidentale. . Per. conquistare

nuovi lettori meridionali allalet-
tura, servonospote campagnedi .

““seduzione”.In generale, i tutta
. Italla, abbonars: a un giornale

Hordsm 1@4

dovrebbe diventare una spesa
scaricabile dalla dichiarazione
dei redditi. Boris Biancheri, pre-
sidente della Fieg, diffida perd
delle Leggi Finanziarie (Fultima,
peraltro, ha tagliato le agevola-
mompostahperlaspedmonedm
giornali in abbonamento). Non
servono. misure occasionali o
qualche elemosina dalla politi-
ca. Serve una tiforma generale
dell’ ed:tona, serve una legge ve-
ra.
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iL RAPPORTO FIEG SULLA STAMPA

Editori preoccupatl
“Subito la riforma .
per argmare la CI'lSl

O ROMA

La situazione dell’edltona &

»,lafederazlone
degh editori (Fieg) .chiede al
nuovo governo una riforma del

settore <dovuta da tempo». 11"

presidente della Fieg Boris

Biancheri ha presentato cosiil.
Rapporto salla stampa in Italia -

2005-2007. «Non chiediamo so-

stegnia ploggia- -ha detto Bian-

cheri -, ma incentivi mirati per

dareaquwbocompartolost&e— .
sosﬂpportoches:dﬁaghaltn» -

Le difficolti: crescono gh inve-
stimenti y.lbbhcrtan sulla stam-

pa, ma si riduce Iincidenza sul -
fatturato. Si conferma lo squili-
brio nella ripartizione rispetto-

alla £v:non a caso nel primo bi-
mestre 2008 il fathurato pubbli-
citario delle tv generaliste & cre-
sciuto del 4,8%, quello della car-
tastampata s'é fermatoal 3,7.
Critica anche la dinamica

dei costi, ehe creseono quatire’

volte pitt dei ricavi. Nell'nitimo
biennio il fatturato & aumenta-

o del 2,7% nel 2006 {rispettoal-

I'anno precedente) e del’l,7 nel
2007. I costi sono saliti del 3,1
nel 2006 e del 6,1 nel 2007.Sem-
pre nel 2007 'aumento del
prezzo di vendita (5-6%)eilcon-
solidamento della erescita de-
gli introiti pubblicitari (+8,5%)

hanno compensato solo in par-.

teil cale delle copie annue ven-
dute (-1%) e dei collaterali
(1,9%). M4 la spinta maggiore
all’awrnento dei costi & venuta
dalla carta (+11,2% nel 2006,
+11,8 nel 2007), il costo del kavo-
ro @ cmcipto di meno (+1,4%

Boris Biancheri, presidente Fieg

161 2006 & +2% el 2007, In que-

sto quadro Biancheri vede aleuni

" elementi positivi: «la capacith de-

ghmprendltonchmtemetbarele

di interconnessione
trai vari media», dacrescﬂadel—
I'indice di lettura che contrasta
conlastazionarieta degli indici di

* vendita, legata alla crisi economi-

ca» e «'espansionedelia stampa
gratuita, cresciuta nefPaltimo an-
no del 25%y». I giornali gratuiti
hanno distribuite, in media, 4 mi-

tioni di copie al giorno: circa il.
* 50% dei giornali a pagamentos.

Per risolvere i problemi del
comparto, Biancheri ha ribadi-

- to la necessitd di un disegno di

legge di riforma che «elimini le
distorsioni di carattere fiscale o
legislativo che impediscone la
flessibilita delle imprese, solleci-
ti maggiormente lattenzione
per lalettura, Spe(!le nelle giova-
ni generazioni, aumenti la chia-
rezza e la trasparenza dell’azio-
nepubblica attraverso la pubbli-
cithlegale». RES]
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" Rapporto Fieg Biancheri: elimjhare le distorsiohj:legislative-

_«Edltorla, piu ricavi e costi» -

ROMA — llaooﬁeilzoo790~

no stati due anni difficiliper la -
stampa quotidiana. Colpa del
prezzo della carta, salito del- .
I'11,2% nel 2006 e di on altro

11,8% nel 2007. Ma colpa, se-
. -condo il rapporto sulla stampa
‘mItahapmsentabomdaIlaFe~
derazione degli editori, anche
del calo delle vendite di copie
(-1% nel 2007) e dei collaterali

(~1,9% sempre nello scorso an-

no). I ricavi, d’alira parte, sono

 cresciuti del 2,79 nel 2006 e ap-
pena dell’1,7% nel 2007, soprat--
tutto per effetto dell’aumento -

del prezzo di vendita (frail 5 ¢

il 69 1o scorso anno), mentre-

l'mcremento degli introiti pub-

" . blicitari & stato del 3,5%.

" 1l pitt modesto aumento del

2007 ha appena attenuato I'i
patto della crescita del cosn,

N prezzo della carta‘
. T 40

st el lavoro, risl ,dpaﬁ._,.esallto dell 11%, .
all’,4%nelzooﬁea12%net_ '

_chemeattestataal&mnel

2006 e al 6,1% nel 2007, 1l rap-

portodeﬂaFiegsottolmeame-
il rapporto fra margine operati--
vo lordo e fatturato deile m-
isié-
-ridotto da]ls,gx dei 2005 al-

prese aditrici &

3,7% del 2007.
‘In contmtendenza la free
press' lo scorso anno le. sette

pnncxpahtwtabegratmtehan ‘

no raggiunto il tetto dei quat- -
tro milioni di copie distribuite

aiglomo,menttelapubhhuta
& anmentata del 29,3%.

Secondo il premdente del}a'

ieonh-,\ -

Fcosto .
del Iavoro del 2% o
T

,toaI.Iatv

stante alcuni elementi
come la crescita dell'indice di
lettura ¢ il boom della stampa

anspicano che «il nuove gover-

" no-metta mano.alla riforma

‘,I«‘iegBonsBlanchenlaﬁtumo
neé «preoccupante», nONO-

.gramn:a.Perqu&atoghedIton'- )

del settore». Ha detto Bianche-

ri: «Non ci aspettiamo certa-
mentedalnuuvocsewtrvoso-

stegni a pioggia ma sostegni

-mirati per dare a.questo com-

parto lo stesso tipo di suppor-

snl fathorato editoriale. Inoltre

nparﬂzlonedellensorsenspet
RR

jtochehannoaimsettom Lo
difficolth, secondola Fieg, so-
,-nolegatepnmadltuttoalfat-
— ° to che crescono gli investimen- -
" - ti pubblicitari sulla stampa, -
_ ma si riduce la loro incidenza ™

- - si-conferma 1o squilibrio-nella — -
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Marco Mels

ROMA .

" «Lasituazione congiuntura-
le dell'editoria & preoccupante. I
costl operativi sono cresciuti in
unannodel 6,19. Iricavi editoria-
li solo deil'1,4%». Boris Bianche-
1i, presidente della Fieg, com-
menta con toni pessimistici la
presentazione sui datirelativial-

la  stampa nel triennio

R T T Tt Ty o

Le vendite languono,

ma il 79% delle famiglie
_accede all'informazione
con lastampa a pagamento,

La diffusione media
eferma a 5,5 mitioni di copie,
ma i gratuitisono arrivati
quasi a quattro'milioni
Pubblicita a crescita lenta

tuttavia, alcuni dati positivi del-
loscenario italiano. Traiqualila
firma del contratto dei poligrafi-
“cieil fatto che «su quellodeigior-
nalisti ¢’¢ un clima costruttivo.
Si pud ragionevolmente essere
ottimisti». Quanto alle "attese”
rispettoal miovo Governo, «lari-
forma deli’editoria-spiega Bian-
cheri - & un atto dovuto, dopo 1a
decadenza di due disegni dileg-

2005-2007.  Senza nascondersi, .

: lafree press e coniinternet -

Tl presidente della Fieg Boris Biancheri: «Segnali preoccupatiper il settor

Giornali, i costi salgono pitideiricavi

ge in altrettante legislature. Ci
vuolepiti flessibilita, alleggeren-
do i vinceli fiscali e legislativi.
Va rilanciato il ruolo deila pub-
blicita legale, come strumento

. di traspareriza versoi cittadini».

Ihilanci )

«5u 60 aziende editoriali 38 so-
noinattivee2z"inrosso”. Quan-
toalladiffusione, ¢’ qualche se~
gnale positivo tra i-quotidiani
mentre la situazione & negativa
nei periodici, e in particolare

perisettimanali (-4,2¢6 nel 2007,

sull'anno precedente, ndr). Le

38 imprese in attivo nel 2006 -

banno avuto un incremento
dell'utile del 25,79 sul 2003, in
parte .dovuto a un‘operazione
straordinaria da 9o milioni di
euro. Le 22 imprese in "rosso”

" hanno ridotto le perdite, rispet-
- toal 2005, del14,5%. La Fieg sot-
. tolineacome, trale imprese edi-

trici di quotidiang, il rapporto
tra margine operativo lordo e
fatturato sia crollato dall’8 39
deizoo05al 3,7% del2007.
«Tra gli elementi positivi -
sottolinea Bianchieri - vi &1a ca-

" pacita degli editori, non solo di

quellimaggiori, d'interconnette-
re i vari mezzi informativi; Cre-
sce, soprattutto, 'indice dilettu-
ra nel nostro Paesex. La Fieg ri-
Ianciaidati del Censissuilettori
dell'informazione nel 2007 so-
no il 79% della popolazione ol-

tre i14 anni, includendo perd sia -

la stampa gratuita sia I'informa-
zioneonline. <A fronte dellasta-
zionareta delle vendite - cp{n—

v
H
!

anche dati positivi» "

menta Biancher: - Ja propensio-

- ne alla lettura & confortante. Le

difficolta congiunturali frenano
gli acquisti». .

Ilettori e la pubblicita
La penetrazione dei lettori dei

- quotidiani' nel giorno medio

sul totaledella popolazione, ar-
riva al 50% nel Nord e al 49,69%.

“nel Centro Italia; anche il 33%

del Sud & in crescita rispetto
agli anni precedenti (era al
26% nel 2001). I primi mesi del
'2008, perd, stanno fornendo se-
gnali molto negativi sul fronte -
vendite agli editori di testate a
pagamento, . - .
. LaFiegamplial'orizzontedel-

" la sua analisi: sottolinea come

dal 2000 al 2006 sia diminiita, a -
prezzi costanti, la spesa per libd

e giornali degli italiani, allinter-
no di quella per la cultura. «Dal’

“nuovo Governo - sottolinea Bo-

ris Biancheri -non vogliamo so-
stegni a pioggia, fna mirati, per
dare al comparto editoriale so-
stegni pari a quelli riceviiti da al-
tri settori industriali, Altri setto-
riculturali, delresto, vengonoso- -
stenuti dallo Stato. In quest'ulti-
‘malegislaturaabbiamo ricevuto.
soloun taglio ai sostegni agli ab- -

- honamentix.

Sulfronte deiricavi, glieditori- © -
sottolineanoildeclino delia pub-
bliciti. Nelle testate a Pagamen-
to,secondo Fep-Fieg, & cresciuta
deiz,506 daIzooG'alzowinfattu—
ratomasolodel 2,99 Iacommer- -
cialenazionale, afronte dim au-
mento di spazi del 7,39( e del”

Seque
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10,2%sul totale dellastampaapa-
gamento). Nei bilanci dei quoti-
diani, i ricavi editoriali sono cre-
sciuti de! 39 nel 2006 sulfanno
precedente e del 5,4% nel 2007
sul zo06. All'interno del dato

- complessivo,iquotidianiecono-

- mici hanno avuto un in¢cremen-

LETTORT DI QUOTIDIANI IN ITALIA ,
_ Totale popolazione con pill di 14 anni. Arino 2007 valori %

Un settore chie vale 3,6 miliardi .

Free press

On lin'e

A pagamento _—'—['T"’*-“.‘TT'_,;-,.

| 67,0

to pubblicitario superiore al--

10%; quelli nazionali superiore
al79. «L'incidenza delia pubbli-
cithsuiricavi; in diecianni, &5ce-

" -sa dal 559 al 45% dei ricavi» ag-
- piungeil presidente deliaFieg.

'Quantoalle vendite deiquoti-

* diand, trail 2000 e il 2007 si sono

persecircasoomilacopie. Sive-

leggia intorno a quota cinque
. milioni e mezzo di copie algior-
- no. Gli abbonamenti sono pari

al 9o delle copie vendute, con-
fermando I'Ttalia agli nltimi po-
stiin Europa: la Francia & al 329,
la Spagna al 28%, il Belgio al

48%, la Germaniaal 64%. Nien-

te di nuovo sul variegato fronte

. "della classifica per le vendite
* ‘ogni mille abitanti: il Nord éa
- quotair, ilCentriaquotaog,il

* Sudaquota6o.

- Fonte: elaborazione Fieg |

Persone che leggons _ ro— oo r—— :
almeno un quoti_diano_{ L e :"".""";—1.79’1 '
Fonte: indagine Censis _ . ’ .o :
Ricavi e costi operativi 2005-2007° )
%2006 %2007
. in migliaia |- in migliaia | 2007/2006
A - Ricavi editoriali 3.556.655] 3.607.537| L4
B - Costi operativi 3.273.251| 3.473.559 6,1
di cui materie prime’ '575.760| . 643.700 1,8
lavoro 947.770| 966.724 2,0
servizi* 1.573.822| 1.652.513 5.0
altri 175.899| 170.622 3.0
C- Margi ' T
orae B geve 283405 133978  -527
D-Rapporto g
Mol/fatturato (D=C/A) 7.9% - 3.7% -
| {*) E inclusa la stampa presso terzi

Iprodotti collaterali contimza-
no a "marciare” sul mercato,
quando non sono libri. Secondo
stime della Fieg, i collaterali di-
versi dai libri crescono ancora
nel 2007, anche se ormai solo

dell,3% rispetio atassiadue ci~
-fredel biennioprecedente. Men-

tre i kibri, dal 2004 in poi, vedo-
1o, anno dopo anno, ridurre in-

sione pari al 66% di quella delle
testate a pagamento. E la pubbli-
citd pazionale, nella free press,
cresce (29,3%) pit1diquellaloca-
e (z0,8). :

I costi

Quello dellavoro, in 47 imprese,”
editrici di 6o testate, & cresciuto
mediamente dell',30% nel 2006
sulfanne precedente. E calato,
tuttavia, nelle imprese che han-
no una tiratura superiore alle
z200milacopie. Ilcostoper addet-
to aumenta piis del costo medio
del lavoro perché diminuiscono
i dipendenti, dell',6% ma del
2,4% nelle imprese con oltre
200mila copie "tirate”. La popo-
lazione poligraficacontinuaadi-
minuire mentre il numero dei
giornalisti aumenta dell, 6o nel
2006 (ma solo déllo 0,9% nei’
quotidiani). = - S
Imaggiorincrementotraico-
stieditorialisiahaperlacarta,pa-
riali’in,296 nel 2006, che sale cost
dal1G al17,290 deicosti operativi.
A tale incemento ha coptribui-
to laumento dei volumi acqui-
stati (+0,2%; con un +80% per i
quotidiani regionali) ma nel
2006 & venuto meno il credito-
d'imposta sui consumi di carta .
erogato nel biennio precedente.
1periodicimeritanounappro-
fondimentoaparte. Neisettima-
nalile "rese” dalle edicole sono
cresciutedel4,Goonel 2006, quel- -
le dei mensili del 520 nello stesso

cavi apportati agli editori (-5% | anno. Nel 2007 1a diffusione dei

“annuo nelzoe7).Icollaterali, co-

mungue, rappresentano ancora
1n buon 12,4% del fatturato de-
ghi editori.

Lanoviti sulmercato &l'affer-
mazicne della stampa gratuita:
1e sette principali testate hanno
raggiunto, nel 2007, quasi quat-
tro milioni dicopie distribuite in
mediagiornaliera, conunadiffu-

settimanali & calata del 4,2%-an-
nuo, le tirature del 5,6%. Nei
mensili 1a diffusione & calata del
3,9% nel 2007 sul2006. Le vendi-
te dei periodici, edicolapiiabbo-
namenti, sono scese del 29 nel
2007 mentre la pubblicita ¢ cre-
sciutadei z,5 per cento. ’

@ marcomele. blog.ilsole24ore.com
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i editori di giornali sof-

b 1o a quello dei ricavi.
Dati compensati solo in minima

%arte dallaurhento dei lettori.:
quanto emerge dal rapporto

annuale «La stampa in Italia

'2005-2007», presentato ieri dal- :

1a Federazione italiana editori.®

" giornali. Per quanto riguarda i -

quotidisni il fatturato & aumen- *
tato del 2,7% nel 2006 rispetto”

‘allanno precedente, crescita. . -

——the si & poi ridotta all'l,7% nel

2007; mentre i costi sono saliti -

del 3,1% nel 2006 e del 6,1% nel -
2007. Non solo, nel settore si & -
verificato un ridimensionamen-

to del margine operativo lordo’

delle imprese con una contra-
portato il rapporto -

zionie che ha.
tra Mol e fatturato dall'8,3% nel

2005, a1-7,9% nel 2006 e al 3,7% .

nel 2007, Nel 2006, su un totale
di 60 imprese editrici di quoti-

diani considerate nella ricerca,

"quelle inutile sono state 38 e 22

quelle con il bilancio in'rosso. Le .

perdite complessive si sono ri-’
dotte da 23,5 a 20,1 milioni di

eurv, risultato determinato da -

proventi da partecipazione, lega-
te alla gestione extra-editoriale, -
alirimenti ammontare degli
utili sarebbe sceso del 4,3%. Gli
utili totali sono passati invece -
da 294,3 milioni a 370 milioni, -
con un incremento del 25,7% tra
il 2005 e il 2006. ' ’
Crisi anche sul fronte pub-.

- blicitario: Se dieci anni fa 'in-+

cidenza della pubblicita sulla
carta stampata era del 556%, ora
1a percentuale & scesa al 45%.
Nello specifico 1a pubblicita sul
fatturato editoriale & passata -
‘dal 24,4% del 2005 al 25.6% -
del 2006 e al 26,4% del 2007,
mentre i ricavi da vendita sono
scesi nello stesso periodo dal
75,6% al 73,6%. Lo scorso anno -

- Tincremento genéra]iizatc; del

2 frono un aumento spro-
positato dei costi rispet- - -

compensato solo parz;al_mente
1z flessione delle copie annue

" .vendute (-1%) e dei collaterali
' (-1,9%). In merito a quest'ulti- .

ma tipologia di ricavi, la flessio- .
pe pin consistente & stata per 1

' 1ibri allegati ai quotidiani i (-5%),

'wﬂaterﬂlem B

ra (+1,3%),Nel complesso i coF

. ‘1aterali nel 2007 hanno-pesato

“gul fatturata editoriale per il -

" " 12,4%, con un valore comples-
" givo pari a 446 milioni di euro,

libri e 225 milioni da altre ti-

_ pologie. Per quanto riguarda i

costi, invece, nel 2006 la vace
maggiore & stata Pacquisto della

" carts (+11,2%), mentre il ccoio’

* del lavoro @ cresciuto dell’L,4%.

fermato nel 2007 coni costi della
carta aumentati dell’11,8% e il

un +2%, mentre quelli per ser-

" vizi (fra cui 1a stampa) hanno. : .

segnato un +5%. - -

La media di vendita per abi- -
tanti vede 114 copie. per ogni -
mille abitanti al Nord, 104 .al -~
Centro, solo 60 al Sud. Selo scor-

- go anno le venidite dei quotidiani
hanno subito una leggera fles-

-sione (-0,3%), dopo i segnali di

plessivamente dal 2000 il calo

delle vendite & stato del 9,6%,
passande da 6 milioni a 5,5 mi-
lioni di copie giornaliere. Situa- -
zione analoga periperiodici Nel -
2007 rispetto al 2006 ilcalo della
diffasione dei settimanali & stato -

del 4,2%, dei mensili del 3,9%.
Nel 2000 Ie 55 testate settima-
nali oggetto delle rilevazioni Ads-

_ diffondevano 14.991 milioni di

copie a numero. Mentre nel 2007

. lerilevazioni, estese a 63 testate,

indicano una diffusione media a
numero pari a 13,774 milioni di
copie. In questo contesto rientra
da un lato la minore capacita di -
spesa delle famiglie, dail’altre .

“anche ostacoli sul fron

- diano a pagam %
. state gratuite, il 21,1% on _11!1?). .

ripresa del 2006 (+ 0,9%), com-

butivo, con wna scarsa diffu- .

di vendita al pubblico - - . 5 agli altri paesi
B notidiani, quantificabile O, degli abbonament:, che
nelFordine del 5-6%, e il cons0- - roppresentano per i quotidian:
_ lidamentodel]ac_resmtadeghm— " circa il 9% delle vendite e per i
" troiti pubblicitari (+3,5%)banno © - Coogici cirea il 18%. Pid con-

- - fortanti i dati sulla t_iiﬂ!:lsione e
’ Jettura: per il Censis, il 79,1% .
- ‘della popolazione jtaliana di 14

anni e pit nel 2007 & entrato in

. eontatto conla stampa trt:;dlzlo-
" nale a pagamento, gratumta o via -
. internet. In valori assoluti 40,4

milioni di persone hanno letto
un guotidiano (il 67%, un {uoti-
agamento, il 34,7% te-

In questo contesto siinserisce ,

“1a free press. Lo scorso anno le .

- gette principali testate gratuite
distribuite in Italia hanno tota- -
- lizzato circa 4 milioni di copie

" distribuite in media ogni giorno,

pari ad oltre il 50% della tiratura -

- media delle testate quotidiane a .

.pagaimente; La stampa gratui- -

' _ ta lo scorso anno ha registrato
Un andamento che & stato con-- .- :
. (+29,3%) in m_i_sura superiore

una erescita della pubblicita -

" rispetto alla localé (+20,8%). Per

- risolvere i problemi del settore
1a Fieg chiede al nuovo governo
un disegno di legge di riforma e
sollecita, tra le altre cose, Iisti- .

" tuzione del credito d'imposta per.
gli investimenti in innovazioni

tecpologiche eil rifinanziamento

. del credito agevolato per il set-

tore, lesenzione etﬁi:ée da]_l’l}_va
il comparto dellex itoria, Fn- -
; Btfduziﬂne di agevolazioni fiscali
per la sottoscrizione di abbona-..

" menti a quotidiani, periodici e
agenzie di stampa e misure.di.
incentivazione della lettura dei -
giornali tra i giovani, le donne e -
i pensionati e nelle aree dellTta- .’
Jia con bassi indici di diffusione -

Segue
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“ente: elaborazione haliaOggi su dati Fieg fin mighata di copig)
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di NUCCio NATO!.I

— ROMA —

* nali venduti. E’ il paradosso
periedo

LA yissuto nel

Non sorprende, quindi, che i conti
" delle azmende editoriali mostrino

_ negli ultimi due anni i fatturato ¢
-gli intreiti pubblicitari sono cre-

ta (+11%), a quello del lavoro
(+2,9%).

fatte pilr spesse con una riduzione

- quello . dell’editoria

T I LETTORI ¢ merio jor-

2005-2007 dall’editoria 1taliana.- ‘sentando  Pindagine
- L'halia ¢ il Paese svi- -

- luppato in cui si com- .
. prano-meno gio: '

segni di sofferenza. Anche perché .

sciuti, ma di pari passo sono au-- e ¢
mentz,mlcosn,daqucllodellacar.._; ta toccata quota 6

Aggiungiamo che nei pri- -
mi mesi del 2008 le nubi si sono

della Federazione Jtaliana Editori

~- Giornali (Fieg), Boris. Bumchcn

(nella foto Ansa), pre- :
annuale - sull’editoria.

Qualche anno fa era

milioni- di copie-ven-
duté, oggmmmoa 5,5 .
milionmi. E visto che

" cresce il numero di letton {sareb--

bero 40,4 milioni); si comprende

del 10% della pubblicita. loni), 1 comprencie
- Viswil quadro,lapa- - difficolta haene 1
rola «crisi» forse & ec- W, A;;‘g@;‘@gmﬁ ' sparmiato sulPac-
cessiva, ma non si va Bi seri (Fieg): ~  quisto dei giornali.
lontano dalia realtd iancheri (Fieg): = quisto del giornal
sesiparladisctiore  «Settepunti . gy ALTRO asper
«con 1l fiato grossox. - perdard 10 SEOTICO cheagsl%g— :
I problema & che a sfavore delld carta .

non pud essere liqui-

che sarcbbe catastrofico dimentica-
re: un Paese in cui difetd Pinfor-
mazione non & un Paese libero. «I

dato considerandoloun settore co- )
me tuiti ghi altri. C’& un aspetto -

giornali sono il pilt importante

. stampataelanpar-

tizione della ‘torta’:
pubbhcmma da qualche decen-
nio, facendo léva su un sistema:
normativo ad hoc, Ia parte del leo- "
‘ne 1 fala tv. II risultato € che in -
. nessun Paese europeo la carta
stampata & la ‘pecora nera’ come in *

KEditoria col fiato grosso

«Serve una riforma»
Piiicostie meno vendtte Rallenta la pubblzcxta

- stmmento di democrama a dlspo& .
zione dei cittadini- per capire gli
" eventin, ha sostenuto il presidente -

Itaha, tanto che in piir occasioni
Y'Ue ci ha tirato le orecchie. Con .

, %\:’alunque tipo di Governo, perd,

ma ha fatto erecchie da mercan-
te. Per Ia verit2 gli ultimi due Go-
- verni (Berlusconi e Pro- -
d1) con’ i sottosegretari -
Bonaiuti e Levi hanno
preparato .«una rifor-
- ma» mai approvata.

: EB!ANCHERIhalan-
- ciato un appello al Go-
-verno: «Nog  chiedia- -
B mo aiuti a pioggia, ma
di- essere trattati come

- gh alu'x settori economici italianis.

La Fieg ha preparato sette richie- -

. ste, «niella speranza che siano con-
‘_dmsedamagglomnzaeupposmo- .
_ne»: 1) Credito d’'imposta per inve-, .

stimenti in nuove tecnologie e per
Pacquisto della carta; 2) Credito

~ agevolato per il settore; 3) Un fon-

do per la nuova occupazione e la

- multimedialitd; 4) Esenzione tota-
" le dall'Iva; 5) Agevolazioni fiscali

per la sottoscrizione degli abbona-
mcm_i ; 6) Pubblicizzare sui giorna-

-1 Pattvitd ‘amministrativa degli

enti pubblici; 7) Incentivi alla dif-.
fusione dei giornali tra i giovani
nelle aree (soprattutto al Sud) a
basso indice di lettura. -~

Segue
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N TNUMERI DELLASTAMPA |
40,4 milioni i lettori di quotidiani tradizionali -
a pagamento, quofidiani gratuiti e mformc.znom su siti miernet

Legge un quotidiano a pagqmento o . 67,0%-
legge testate gratuite . -~ - et i ,3_4,7_‘1.,- -
_ l.egge noﬂme dc quotrdlam onllne e e A%

1 :_VENDHE- g
Guoﬁdidni ,
Periodici *

Mensili .

"Anno 2000
‘58 testate setfimanali:
diffondevano .

14,991 mlilom d:-cop|e ;
a numero S

§ﬁﬁﬁém 07
, 63 testate settimanali diffondevano
13,774 milioni di copie a numero Y
-1,1 milioni di copie nspeﬂo
oll'anno di nferlmento
- Penetrazione
- dei quotidiani
Nord -50,0%
Cenfro 49,6%
Lettori di free press
- nel 2007 .

' 34,7% della pbpoluzione
- dai 14 onniinsu - .

© ydosBou) €194
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- —§ STAMPA I~
- Fieg: in aumento i lettori

dei quotidiani, ma ¢ urgente

Ia riforma delPeditoria

~ di ALBERTO GUARNIER!
ROMA - I lettori crescono, a dimostrare che non viviamc
in una societd di sola immagine. La pubblicith aumenta, a
conferma che pochi mezzi come la carta stampata sanno
valorizzare un messaggio. Eppure Wa situazione del com-
parto dell'editoria & prevccupantes, ricorda Boris Bianche-
1, presidente della Fieg, la Federazione degli editori.

- 11 rimedio pilt urgente potrebbe essere una nuova legge
per il settore, gia tentata dagli nitimi due governi (quindi
con spirito bipartisan) ma fermata in retta d’arrivo dalla
fine della legisiatura. «Non ci aspettiamo certamente dal
nuovo esecutivo-sostegni a pioggia - ha tenuto a chiarire-
Biancheri -, checche ne dica Beppe Grillo, ma sostegni
miratiper dare a questo comparto industriale Jo stesso tipo

_di supporto che hanno altri settori, dal momento che
I'editoria & fondamentale per la cultura di un Paesé civile».
- Ledifficoltd, secondola Fieg, sonolegate prima di tutto
at fatto che crescono gli investimenti pubblicitan sulla
stampa, ma si riduce 1a loro percentuale di incidenza sul
fatturato editoriale. Inoltre si conferma lo squilibrio nella
ripartizione delle risorse rispeito alla tv, caratteristica
tutta italiana. Nel 2007 - spiega lo studio annuale “La
stampa in Italia”, presentato ieri neila sede della Fieg - gli
investimenti pubblicitari sui mezzi stampati sono cresciu-
ti complessivamente del 3,7% {pit: della media di mercato,
pari al 3,1%), grazie al traino dei quotidiani (+4,5%); 1
periodici, dopoun buon 2006 (+5,5%), hanno dimezzatoil
loro tasso di espansione (+2,5%). n
Altro elemento critico & l'espansione dei costi, che
crescono quattro volte di pilt rispetto ai ricavi. Nell'ultimo-
biennio il fatturato editoriale dei quotidiani (ricavi da
vendita e da pubblicitd) & aumentato, ma i costi operativi
- sono cresciuti in modo pin sostenuto, determinando cosi
un calo del margine operativo lordo delle imprese. Per
e " quanto riguarda i ricavi, nel 2007 Paumento del prezzo di
“vendita (5-6%) e i consolidamento della crescita deghi
introiti pubblicitari (+3,5%) hanno compensato solo. in
parte il calo delle copie annue vendute (-1%) e dei
collaterali (-1,9%). -
in questo quadroemergono tuttavia, secondo Bianche-
ri, alcuni elementi positivi, come «la capacita deghi impren-
ditori di intercettare le potenzialita di interconnessione
tra i vari media», «la crescita dell'indice di lettura“che
contrastacon lastazionarietd degli indici di vendita, legata
alla crisi economica» e «'espansione molto significativa
delia stampa gratuita, cresciuta nell'ultimo anno def 25%
" rispetto al 2006x».
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Boom dei

costi, la Fieg

Gli editori al governo:

parl

IL RAPPORTO
SULLA STAMPA

«No a sostegni a pioggia
occorrono aiuti mirati» -
Il nodo: troppe distorsioni
di carattere fiscale

Menme il quarto goveino Ber-
tusconi sale al Colle per il glura-
_mento, dalla Federazione de-
gli editori arriva la prima, -
gente, richiesta: per Vesecutl-
vo. «fl NUOVO governo meita .
mano alla riforma del settore,
che da tempo & dovufa - ha
scandito il presidente Boris
Biancheri (foto) in occasione
della presentazione del rap-
porto su "La stampa in Italia
5005-2007” -. Non ¢l aspettia-
mo certamente dal nuovo ese-
cutivo sostegnia pioggia, chec-
ché ne dica Beppe Grillo, ma
aiuti mirati per dare a questo
comparto industrialelo stesso
tipo di supporto che hanno
altri settori, dal momento che
Teditoria fonda-
mentale perlacul-
tura di un Paese
civiles. Secondo
gli editorilasitua-
zionedel compar-
to & «pregccupan-
te» e il momento,
. _nonostantelapre-
senza- di alcuni
elementi positivi
come la crescita
dellindice di let-
- tura e Vespansio-
ne della stampa
gratuita, & molto
delicato. :
Un grido d'al-
larme: se gli inve-
stimenti pubblici-
tari crescono sul-
la stampa si ridu-
ce contempora-

l’espansiohe'
dei free press

ha superato

195% sul 2006
Bene Yindice -

‘dilejgl;pra :

" neamente la loro

incidenza sul fat-

turato editoriale.

Viene, inoltre,

confermato lo

squilibrio nella ripartizione
delle risorse rispetto alla tv, -
caratteristica tutta italiana.
Nel 2007 - spiega la Fieg - gli
investimenti pubblicitari su .
mezzi stampati sono cresciuti
complessivamente "del 3,7%
grazie al traino dei quotidiani
(+4,5%); i perodici, dopo un-
buon 2006 (+5,5%), hanno in-

- yece dimezzato il loro tasso di

espansione (+2,5%). Parti in-

~ vertite nel primo bimestre

2008, con un +14% per i peric-
dici e un +3,1% per i quotidia-
ni. E tuttavia, se nel 2000 i
ricavi pubblicitari rappresen-
tavano it 58% del fatturato
editoriale, attualmentenonar-

rivano al 45%. Perché? Secon- '

* do gli editori le ragioni vanno
ricercate nel persistere di una

. casimmetricaripartizione» de-
gli investimenti pubblicitari
‘tra i media e quindi una posi-
zione di «strutturale vantag-
gio» della tv. Non a caso nel
primo bimestre 2008 il fattura-

to pubblicitario delle tv gene-

raliste & cresciuto del 4,8%.

Altro elemento critico €
aumento dei costi, che cre-
scono quatiro volte di pill ri-
spetto ai ricavi, a causa degli
oneri di approvvigionamento
della carta {+11,2% nel 2006,
+11,8% nel 2007). Nell’'ultimo
biennio, dunque, il fatturato
editoriale dei quotidiani (rica-

vi da vendita e da pubblicitd) e

aumentato, maicost operati-

vi sono cresciuti-

inmodo pii1 soste-
muto, determinan-
do un calo del
margine operati-
- vo Jordo delle im-
prese. Per quanto
' riguarda i ricavi,

""pel 2007 'aumen-

to del prezzo di
vendita {5-6%} eil
" consolidamento
della crescita. de-
gli introiti pubbli-

subito la riforma

arla di situazione preoccupante». Pubblicits, resta lo squilibrio con le tv

- citari (+3,5%) han-,
no compensato ’

solo in parte il ca--

lo delle copié an-

nue venduie -

{-1%) e deicollate-
rali (-1,9%). Nel
" quadro a tinte fo-

sche dipinto da -
Biancheri, emer-
gono, tuttavia, al-

cuni elementi po- |

- sitivi, come «la ca-

pacita degli im-

prenditori di intercettare le
potenzialita di interconnessio-
ne tra i vari media», «la cresci-
ta dell'indice di lettura che
contrasta con la stazionarieta
degli indici di vendita, legata
alla crisi economica» e soprat-

tuttolavera sorpresadel setto-

re: «L’espansione molto signi-
ficativa della stampa gratuita,
cresciuta nell'ultimo anno del
25% rispetto al 2006». Per risol-
vere i problemi del comparto,
il presidente dellaFieghariba-
dito la necessita di una rifor-
ma che «elimini le distorsioni
di carattere fiscale o legislati-
va cheimpedisconola flessibi-
lita delle imprese e sollecit
V'attenzione per la lettura».
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~ wem RAPPORTO DELLA FIEG. || presidente degli editori: «'andamento
della stampa non & favorevole. Serve unalegge ditiforma»

Giornali in ltalia, luci e ombre
Silegge di pit, i vende meno

Boris Biancheni, presidente defla Fieg

A

ROMA. (vpa) Lucied ombre sui con-

"t dell'editoria italiana, con un forte

sbilanciamento nel rapporte tra co- ¢

stiericavi:nel 2007 iricavisono sali-

tidell'l,4 per cento, i costisono inve-

cecresciutidel 6 percento. Unanda- -

mento "nel suo complesso non favo-
revole”: E questo il primo dato por-
tante del Rapporto sullo stato di'sa-
Iute della stampa ini Italia nef trien-

nio 2005-2007 presentato feri matti-

naaRoma dalla Fieg.

Nell'intervento introduttivo il pre- -

sidente Boris Biancheri- chesi &det-
to aragionevolmente ottimista sulla
firma del rinnovo del contratto dei
‘giomalisti» - ha subito sottolineato
come la carta stampata «non atira-
versiun buonmomento, ed &sicura-
mente una magra consolazione sa-
pere che il fenomeno non & solo ita-
liano, perché qui da noi il comparto
ha caratteristiche pil1 specifichen.
Un altro macrodato & il numero di
aziende editrici di quotidiani che

- peato anche
- che emergono dal Rapporto. In po-

' degliimprenditori diin-
! . tercettare la possibilita .

ianno chiuso if r0sso nel 2006:50-
no state 22, due unita in piti rispetto. .

al 2005. Quelle invece che hanno

‘chiuso in utile sono state 38. Le per-

dite complessive si sono ridotte da
23,52 20,1 milioni i euro, Pér Bian-

" cheri emerge quindi un quadro di

«evidente preoccupazione acuiéne-

cessario porrerimedio. Non g imma-. -
ginabile un paese civile senza una .

stampa in salute». -
1L presidente della Fiegha sottoli-
gli elementi positivi

mo luogo da capacita

data dalle interconnes-
sioni dei vari prodotti»;
quindila crescita dell'in-
dice dilettura, che con-
trasta con il declino che regisira in-
vece I'indice di distribuzione e quel-
lo di vendita. Resta quindi una pro-
pensione degli italiani a. leggere,
mentre & stazionaria o cala la pro-
pensione a spendere, un calo evi-
dentemente legato all'attuale con-
‘giuntura econoImica.

Terzoaspetto particolarmente po-
sitivo, l'incremento ¢ la capacita di
espansione davvero significativi del-
lastampa gmtuita.Biancheﬂhainol-
wre parlato anche di declino dell'inci-
denza della pubblicita, spiegando
che questo suscita "forti elementi di
preoccupazione”. Passando nelio
specifico ai quotidiani il fatturato
editoriale ha fatto registrare nel
2006 un incremento del 2,7 per cen-
to rispetto al precedente anno, ma
nel 2007 la crescita del fatturato si &
ridotta all'1,7 per cento.

Poi la Fieg ha affrontato anche le
questioni  dell'attualita politica,
chiedendo al govemno di affrontare
il tema della riforma dell'editoria:-

' «Non possono essere rimandate ol-

tre misure necessarie per ridareslan-
cio ed ossigeno al settore — spiegan-
doinoltre— chenelledue precedenti
legislature i tentativi di riformna, di
Bonaiuti prima e di Levi dopo, non
sono rusciti a superare I'esame del

‘Parfamento, anche se sulle rispetti-
Ve proposte s raggiunse una suffi-
§ Bilanci in rosso nel 2006 per

22 aziende di quotidiani, invece
& 38 hanno chiusoin attivo

" ciente condivisione tra tutte le forze

politiche, al diladei confini ramag-
gioranza ed opposizione». Secondo -
gli editori, «partendo daquestiprov-
vedimenti - ed integrandoli la dove
& necessaric - occorre mefterea pun-
toun nuovo disegno dilegge chein-
contriun consenso generale: 'edito-
ria giornalistica, e in particolare la
carta stampata, va sostenuia non
soltanto perché & un elemento fon-
damentale della cultura civile di un
Paese, ma anche perché adempie a.
una funzione di chiarezza e di tra-
sparenza indispensabile nella vita
diuna comunitas. :

Nel rapporto presentato ieri dalia
Fieg si legge che andrebbe «istituito
il credito d'imposta per gli investi-
menti ininnovazioni tecniologiche e
rifinanziato i credito agevolato per
il settore, fermo dal giugno del 2003;
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'LAFIEG PRESENTAILRAPPORTOSU

 Sale il fatturato ma ancora di pil crescono i costi. Il presidente
Biancheri, difficolta per la distribuzione in abbonamento
- 1 lettori della free press sono il 34,7% della popolazione over14

‘DI ROBERTO NIDO.

40 milioni le persone che
dizionali a pagamento, op-

. A fotografare questa realta ¢ la
ricerca presentata ieri a Roma,

.-do 2005-2007, elaborata dalla
-~ Fieg. Dall’analisi sul mercato
editoriale italiano & émerso che
la maggior parte dei lettori, cir-
-ca il 67%, legge un quotidiano

gratuité e il 21% invece notizie
‘su guotidiani on line. Insom-
ma, 1a platea dei lettori in Itabia
& cresciuta nell’nitimo biéanio
in contrapposizione perd con
" le effettive vendite dei giornali
in edicola. La spiegazione, per
il presidente della Fieg Boris

‘«la concentrazione dei livelli di

el 2007 sono state oltre

harmoé letto quotidian tra-
‘ pure quotidiani gratuiti, © hanno -
usufruito di informazioni su siti in--
: i da * editoriali,. -

sulla Stampa in Italia nel perio-

a pagamento, uno su tre testate

Biancheri, & semplice. In primis -

- reddito e le difficolta stoﬁéhe
. per la distribuzione in abbona-

mento», ha spiégato il numero

uné degli’editori. Non solo. Ad -
aggravare il quadro complessivo -
- sono siati anche i provvedinien-

ti deil’uitima legge Finanziaria

che invece «di produrre I’attesa
razionalizzazione degli inter-
venti pubblici del settore», si: -
- & Himitata a una «drastica sfor-
- biciata degli stanziamenti sulle
tariffe postali agevolate», ovve-
" ro gliunici contributi indiretti
essenziali per o sviluppo deghi - . -

abbonamenti. Nonostante™ =~
il momento economico
non favorevole perd -
negli- ultimi doe anni
il fatturato delle-im-
prese editoriali & stato

positivo, cosi come ghi

investimenti pubblicitari.
A fare da contraltare, in-
vece, ¢'& la continua -
i  dei costi | |
industriali che-

continuano a . 4
pesare sai-

bilanci. I fatturato dei quotidia- -
"ni (ricavi da vendita e da pubbli-
citd) & aumentato del 2,7% nel.
2006 rispetto all’anno prece-
dente, nientre & calato all’1,7%
nel 2007. 1 costi di produzione
‘sono-saliti det 3,1% nel 2006 e
del 6,1% nel 2607, soprattutto
a causa -dell’impennata degli
oneri per I’approvigionamento

* della carta (+11,2% nel 2006 ¢
+4+11,85 nel 2007). Il comparto

dei periodici ha registrato tra il
2006 e il 2007 una crescita degli -
investimenti pubblicitari del *
- 7.8%, ma la contrazio-
_ne delle vendite ha.-
determminato un calo
del 3,3% det ricavi
complessivi. Que- .
. sto spiega il mag-
R . gior peso -della

- pubblicita sul fat-
turato totale, pas-
sato dal 2,4% del
. 2005 al 26,4%
- dell’anne
- passato. In

totale gli

Segue
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jnvestimenti pubblicitari sulle °
" testate sono cresciuti. del 3,7%
odia © press cresciuta molto a livello

1o scorso anno, pill della

del mercato, salita del 3,1%. So- .

_ po stati  quotidiani ad attirare -
naggiormente Iinteresse degli .
- investitori (+4,5%), mentre. i

. periodici hanno -dimezzato 1a

_propria crescita pubblicitaria,
. al 2,5%, contro il 5,5% messo

a segno nel 2006. Parti invertite-

nel primo bimestre del 2008.La

- -pubblicita & cresciuta del 14%
per i periodici edel 3,1% per i

" quotidiani. Uno dei fenomeni
da guardare con sempre pit at-

‘tenzione petll presidente della
- Fieg, rimaneé quello- della free

internazionale. Secondo il Cen-
sis i lettori di free
hanno rappresentato-il 34,7%
della popolazione al di sopra
dei quattordici anni. Non a caso
“in questo settore gh investimen-
- tj pubblicitari sono cresciuti del
.29,39% su scala nazionale. Infine

* per Biancher, lo spauracchio di -

intémet, «si & invece rivelatauna

(riproduzione riservata)

nel 2007 -

opportuniti che ha contribuito-ad; . -
allargare il pubblico dei Jettorin. -
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ROBERTO L. ZANINL A% -

presidente della Fieg Boris
Biancheri sullo stato .
dell’arte dell'editoria di

~ giornali e periodici in
Italia, relativo al triennio

sitiiazione prossima alla
“crisi e un settore in cronico
. bisogno dirilancio.
«Siamo in presenza di cost
" di produzione in costante
aumento ediricavi -

_ crescere in misura
. adeguata e, quindi, di

contraggono da un
triennio in misura

- preoccupante. Al nodidi
carattere congiunturale —
ha sottolineato il
presidente della Fif;iﬁ- si
aggiungono poi quelli di
" natura struttirale da

. settore, si érisolta inuna
~ drastica sfoibiciata degi
- 2005-2007, denunciauna -

editoriali che stentano a -

margini industriali che si

: ﬁcoﬂegé.re auna

molteplicita di fattori la cui

incidenza ostativanon si 2 .

attenuata nel corso degli
ultiri anni, anZi & stata

. aggravata dall'uitima legge

finanziaria che, lungi
produrrél'atiesa -
razionalizzazione degli
interventi pubblici nel

stanziarnenti sulle tariffe,
postali agevolates: - A
In quest’ottica Biancheri
ha chiesto al iuove
overno quella riforma
ell’editoria che da due

- legislature viene promessa .
«Non .
. vogliamo contributia _

enon siriescea

ia ma sostegni mirati

pio;
al settore o stesso .

per
tipo di supporto che
hanno altri settori. -

" Supporto ancor pilt dovuto

sesiconsiderache .- .

Feditoria® fondamentale - po

perlaculturaeper .
concorrere alla - .

. salvaguardia dei diritti -

Zrisi delleditoria, appello al governo

Nella relazione

annuale il presidente

della Fieg, Biancheri,

ha delineato una
- situazione prossima

. alla crisi:«Servono
- sostegni mirat»

costituzionali a informare:

e a essere informati».

. Naturalmente non &

mancato l'elenco delle

proposte, cominciando dal

agevolaloedal
credito d'impostaa
supporto degli -

- investimenti. Quindié =

fitato_chiesto‘.ilg,gredito,

- di 2 per g ..
dlimposta per gfl acquisti

sostegna per nuovz;l S
occupazione eper .
ziarnento dell’ offérta

nellareadella

_ multimedialita; . - -
agevolazioni sul terreno .

deil’Iva che nel setjore ,

" - dell’editoria rappresenta ~ -’

tm costo di produzione

- essendo a carico dei
produttori e non dei _
consumatori; iniziative di -’
incenttivazione della
lettura giovanile;
un'incisivaazione di '

- razionalizzazione del
circuito distributivg,

" Uh elenco che nei fatti

ricalca quello deglianni
- precedenti. [l problema, si
<" sottolinea alla Federazione
* degli editori, & che da
troppo te sichiedono
_interventi che non :
" arrivano, per far fronte a
una crisi che, stando al .
. rapporto presentato ieri «&
- soprattutto di carattere. .~
industriales. [l problema & -
~* che, prendenda dati
relativi al 2007, afronte di -
unaumentodeicosd
- - operativi del 6,1% (la carta.
_ haawito un incremento - -
dell’'11,8), i ricavi editoriali*
sorio cresciuti solo
* dell’], 4%. Lanno
* - precedente alla voce ricavi
editoriali si erd registrato
un incremento del 2,7%:
- I'motivi sono molteplici. .
Intanto le vendite hanno -
: ripreso il trend in discesa
; . iniziato nel 2000, dopo un
anno, i 2006, che aveva
visto un leggero =

- incremento. Cosi nel 2007

-sie tornatia 5 milionie

494 mila copie giomaliere -
di quotidiani, con un
decremento deflo 0,3%.

- Perisetimanaliil calo&: -

- - stato del 4,2. Crescono-i
ricavi pubblicitari. Nel

2007 del 3,7%. Incremento-
che dura da qualche anno

(nei primi mesi del 2008 &
perd sceso al 3,1%) ma che
comrisponde a cifre reali
ancora molto al di sotto -

* delle medie europee, con
una incidenza sul fatturato
che non raggiunge il 45%,

uando nel 2000 eraben
oltre al 55%. In crescita
costante Ja diffusione della

free press” e dell’editoria -
online. : -
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Rapporio Fieg: Biancher:
presenta-il conto. al Cav
¢ polemizza con Grillo

i FRANCESCO LENER

ni per una generale mancanza di
sensibilita sul tema. Per eliminare:
__ distorsioni di carattere fiscale e le-

- gislativo e sollecitare un maggiore
- spirito di letturasi rendono neces- -
sarie - misure che diano slancio e
ossigeno al settore”. Per non risul- .-
tare  -troppo- )

- fumose, le - -
proposte - defla
Fieg vengono
.rnesse nerg su. -
. bianco e di-! -
stribuite  ai gi-- .
oralisti pre- -, -

44 A | nuovo governo . non chie- -
I\ diamo  provvidenze a piog-

gia, ma incentivi mirati e sostegni
allo sviluppo.. Esattamente come in
altri settori industriali e culturali, |
checché ne dica Beppe Grillo”. La
veste del polemista~non si attaglia -
| bene a Boris Biancheri, presidente.
della Federazione degli Editori di.
Giornali,~ ma una risposta al grande
-guastatore evidentemente andava -
data. . g -
["occasione - era la presentazione
de! consueto rapporio sullo stato.di
salute della. stampa italiana. Niente

T T
ISR

di particolarmente nuovo nei risul-  senti. Tra ’1?'
tati delle tabelle, che indicano una prm(_:llpah_,r i
certa stasi nel consumo- dei quoti-  stituzione del

credito d'im- -

- posta per gli -
investimenti in" ;

. innovazioni tecnologiche e il rifi-
nanziamento  del credito agevolato
per il settore, un fondo per la nuo-
va occupazione € la multimedia-
lith, . la reintroduzione del credito
d’imposta per I'acquisto della carta
in favore delle imprese editrici di
quotidiani e periodici, I'esenzione

diani, - che non crollano sopraftutto
grazie alla crescifa della free press,
on calo evidente di settimanali e
mensili e la solita sproporzione
tutta “italiana degli investiment
pubblicitari nei media, a vantaggio
ovviamente della televisione. ‘

La favorevole coincidenza dei
tempi con la presentazione dei nu-.
ovi ministri berlusconiani, pil che
altro, suggerisce alla Fieg di tra-

sformare  V'illustrazione del rap- ~ totale dall’lva per il comparto del-
‘porto nella presentazione di un- - I'editoria, il potenziamento della
‘ampia  lista della’ spesa nei con- pubblicita delio Stato € degli enti
fronti dell’esecutivo  entrante. pubblici sulla carta stampata (“a

garanzia di una maggiore traspa-
renza - dell’attivita amministrativa”,-
dice Biancheri), misure _di- incenti-
vazione della lettura dei giornali

“Questo governo—spiega Biancheri—
deve mettere mano alla riforma
dell’editoria, vanamente discussa
i1 Parlamento negli ultimi sette an-

| Lafree press salvaiqu

‘tra i giovani, le donne e i pensio-
nati. e nelle aree dell'ltalia con

bassi indici di - diffusione della

stampa (cio2 al sud), e Tintrodu-

zione di agevolazioni fiscali per.la

- softocrizione di abbonamentt.
_Aproposito di abbonamenti. -Qu-

alche  tempo fa F'ormai ex 5Ottose=
- gretario . per VEditoria, Ricardo

. Franco Levi, aveva chiaramente
.. spiegato come per lo Stato gli in-- -

centivi - all’editoria pil gravosi non
siano quelli " diretti ai giornali di
partito e alle cooperative i gior--
nalisti, ma quelli indiretti, legati in
particolare alle. agevolazioni po-
stali, che avvantaggiano soprattut-
to i quotidiani. pil letti e piu rig:
chi. La Fieg, di contro, -si scaglia .’

" duramente contro_questa posizio- -

ne: “L‘vitima legge finanziaria - si .
legge - invece di produrre [attesa
razionalizzazione  degli- intefventi -

Segue -
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pubblici nel settore, si & limitata a particolare, il 2006 vede aumenta-
una drastica sforbiciata degli stan- ~ re il fatturato editoriale del 2,7%
ziamenii sulle tariffe postali age-  rispetio - all’anno precedente, una
volate, = ciod gli unici contributi  crescita che si riduce ali'1,7%. nel
indiretti essenziali per lo ‘sviluppo 2007 e che viene in buona parte
degli abbonamenti”. La percentuale’ ~ vanificata dallaumento dei costi,
degli abbonamenti sul fotale dei - saliti del 3,1% nel 2006 e del 6.1%

.. giomali venduti nel 2007. I'aumento del prezzo di
segna, in effetti, ~vendita (5-6%) e il consolidamento

OT’ mai le cople gratuile - - mante ‘in Malia: citari - (+3,5%) nello scorso anno

RS N e * ‘un misero 9% . compensano solo-in parte il calo
distribuite ogni giorno - - “chesfigura | 'delle?COpie annue 'ven%ute (1%} e

‘arrivano a QUOIQ 4 milioni, ~ conto quasi . dei collaterali. (-1,9%). In quest'ul-

‘ : . “tutti i paesi eu- - timo. caso, la flessione maggiore

pl'il del 50% della tiratura ~ ropei. “Le age- - interessa i libri allegati ai ‘quotidia-

A . -7 .- .volazioni po-  ni (-5%), che negli anni precedenti

- delle cople a pagamento - stali - secondo - avevano fatto segmare un vero bo-

FedericoMe- -~ om, Cid che grava davvero, perd,
gna, .responsa- sono gli oneri di approvvigiona-
L bile dell’'ufficic ~mento - della carta (+11,2% nel
studi della-Fieg.— sono una sorta'di -~ 2006, +11,8% nel 2007}, che cre-
_risarcimento alle " inéfficienze del  scono ben piu del costo del lavo-
sistema dei servizi, e comunque ro (+1,4%.nel 2006 e +2% nel
. non costituiscono una voce di bi-  2007). - - , ' :
- lancio per i quotidiani che indiret- . Numeri_incerti che fanno a pugni
tament¢ ne beneficiano. Se si.ta- . - con -le . performance della free
glieranno  ancora, dovremo arren-  press: nel 2007 le sette- principali
_derci: ad arivare a un livello di - testate hanno- tofalizzato: quasi 4
‘abbonamenti pari a quello della - milioni. di copie distribuite in me- -
“Grecia”.. ' o dia giornaliera, pari a oltre il 50%
A consolare gli animi cisono'i dati  della tiratura media delle testate -
relativi. all’indice di. penetrazione  quotidiane a.pagamento, registran-
della lettura dei giomali, che au-  do ‘una crescita della pubblicita
" menta significativamente, e a qu- = commerciale nazionale. pari al
“alche segnale di risveglio- della - 29,3%. Tanto per chiarire da che
pubblicita.  Per - i quotidiani, in . parte soffia il vento.

un - dato allar-  della crescita degli introiti pubbli-~ .
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Nell’editoria la pubblicita & in crescita
ROMA - Cresce la pubbliciti sulla carta starapata, e in questo:
primo scorcio dell'anno sono i periodici a tirare di pitr (+14% nel
primo bimestre). Gli stessi periodici che dopo la buona perfor-.
mance del 2006, con un fatturato crescinto del 5,5%, lo scorso
anno avevano registrato un indebolimento dimezzando quindi| .
il tasso di espansione (+2,5%). Lo dice la Fieg nel suo rapporto
sullo stato di salute della stampa italiana nel periodo 2005-2007,
presentato ieri a Roma: Quanto ai quotidiani, proprio questi nel
2007 con il loro incremento-del 4,5% hanno fatto da traino alla
cfescita complessiva degli investimenti pubblicitari sui mezzi
stampati (pari‘'a +3,7% sul 2006). Anche s¢ in avvio di 2008 i
quotidiani registrano una leggera contrazione (+3,1%) nella rac-
colta pubblicitaria. Ma, dice la Fieg, «nonostante la positiva evo-
luzione del biennio 2006-2007 e di questa prima parte del 2008,
uno dei problemi centrali per la stampa resta quello di un flusso
di ricavj che appare strutturalmente inadeguato in rapporto ai ti-
cavi editoriali complessivi». - . ' 0
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Fieg: il mercato non cresce

due componenti di fondo: vendite e
pubblicitd. E sintetizzabile cos! lo scenario
dell'editoria giornalistica che, secondo il
rapporto su “La stampa in italiz” nel triennio

. MEUn mercato che non si espande nefle sue

2005-2007 curato dall'ufficio studi della Fieg.




