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~Andamenti trimestrali
odei ricavi diffusionali di alcuni gruppi
editoriali quotati 2007-2008
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“Andamenti trimestrali

del’EBITDA e dell’EBIT di alcuni gruppi
editoriali quotati 2007-2008
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Federazione Italiana editori giornali

Imprese editrici di quotidiani

(ricavi e costi operativi 2006-2008)

Ricavi editoriali

Costi operativi di cui:
materie prime

laworo
servizi(l)
altri

Margine operativo

(Mol= A-B)

Rapporto Mol /fatturato

D =C/A)

Risultato della gestione
editoriale (2)

Utili d'esercizio(3)

Fonte: elaborazione Fieg su dati e

2006 {00m)

3.556.688

3.273.251
575.760
94%7.769

1.573.8R22
175.899

283.408

7,9%

115.480

349.929

Note:

2007 oo

3.507.632
3.246.065
5869.215
9563.917
1.5659.276
175.666

261.567
7,4%
91.537

232.461

% 07/06

1,4
-0,8
29
0,6
0,9
1,3

7,7

-20,7

-33,6

2008 {000)

3.332.280

3.231.108
542.438
960.594

1.868.185%
171.919

101.142

3,0%

1) Elaborazione Fieg su dati e previsioni forniti da imprese associate

27 Al lordo di proventi/oneri finanziari

3 Dopo Imposte e tasse

previgioni forniti da impress asaooiate

A

% 08/07
-5,0

-0,8
3.0
0,7
0,2
1,0

-61,3
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Imprese editrici di quotidiani
utili e perdite 2005-2008

Perdite Utili
ANNI N.IMPRESE VALORI (EURD) VAR % N.AZIENDE VALORI (EURO) VAR %
2005 20 23.475.955 - 40 294.350.38%7 -
2006 -3 20.074.325 -14,5 38 370.002.895 25,7
2007 23 51.678.240 15%7,4 34 284.139.105 -23,3
2008 (*) n.d. 103.356.000 100,(:_'3 n.d. 198.897.000 -30,0

Fonte: elaborazione Fieg su dati e
previgioni forniti da impress asaooiate
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Ricavi da prodotti collaterali

deli qu otidiani incidenza sui ricavi editoriali

Ricavi . Ricavi ) Ricavi TOTALE
da collaterali ..o,  dacollaterali 5.0, 4, collaterali var % ricavi editoriali % A/D %B/D  %C/D
diversi dai libri libri 2 o)
{000} {000) (000
171.640 - 2%78.718 - 447.3858 - 3.462.402 4,9 B,D 13,9

222.158 29,4 233.191 -15,4 4855.349 1,8 3.586.655 6,2 6,56 12,8

189.438 -14,? 159.717 -31,5 349.1585 -33,3 3.507.632 5,4 4,5 9,9
134.268 -39,1 64.858 -59,4 199.12% -4?..,9 3.332.2850 4,0 1,9 6,0
( *stima) _; —_— == = __'___;-—::,_.
e m———
——— 4
—— -

Fonte: elaborazione Fieg su dati
forniti da 44 quotidiant
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Federazione Italiana editori giornali

Quotidiani

% abbonamenti su totale vendite
nei pricipali paesi (2008)

PAESI

Giappone
Grecia
Irlanda

VENDITE IN
ABBONAMENTO

67
49
52
94
84
60
88
31
68
98
3
9
9

Fonte: Wan, World Preas Trends 2008

VENDITE
IN EDICOLA

A

mall BOX

PAESI VENDITE IN VENDITE

ABBONAMENTO IN EDICOLA
Lettonia 58 42
Lussemburgo 70 10 (20)*
Norvegia 78 22
Olanda 90 8 @*
Polonia 19 79 (3)*
Repubblica Ceca 32 68
Slovacchia (05 38 658
Spagna 23 72 (B)*
Svezia 76 19 (8)*
Svizzera 90 10
Stati Uniti 78 17 (8)*
Turchia a3 77
Ungheria 65 33 (28)*
(*) altro
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Quotidiani
costo lavoro per addetto 2005-2007

120.000

100.492

96.709
100.000 | 92.949 +3 ’9%

+4,0%

80.000

60.000| ge000 | *3,8% 47.5800 ' +Q,1%| 4s.s00 "=

40.000

5‘?006\ é‘aog

(*) Elaborazione Fieg (**) 2015 Societa Mediobanca

] costo medio per addetto Mediobanca(**) ||| costo medio per addetto quotidiani(*)
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Federazione Italiana editori giornali

Periodici

evoluzione dei ricayvi editoriali 2005-2008

Vendite TOTALE
Pubblicita 0 (edicola 0
S var % sabbonar) O /o C=A+B
{eurc/000) (8urof000)
1.004.611 - 3.117.20% - 4.121.818
1.056.695 5,2 3.077.303 -1,3 4.133.998
1.083.188 2,8 3.015.75% -2,0 4.098.9458
1.029.029 -5,0 2.883.063 -4.4 3.912.092

Fonte: elaborazione Fieg su dati
Osservatorio FCP-FIEG e Tradelab

var %

%AIC

24,4

25,6

26,4

%BIC

75,6

74,4

73,6

73,7
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Periodici
rese 2005 - 2007

“dlstribuite. *andute ST %CIA %C/B
(000) (00D)

1.655.830 960.898 694.933 42,0 72,3

1.699.047 968.988 730.059 43,0 75,3

1.5693.658 9085.690 68%7.968 43,2

Fonte: Tradelab
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Federazione Italiana editori giornali

Diffusione
deisettimanali 2007-2008 (000)

2008 vs 2007

-5,8%

200, 200,

Fonte: elaborazione su dati ADES. Medie mobili 18 mesai: novembre 20006 - ottobre 2007,
novamhbre 8007 - ottobre 8008, Campione omoganeo di 65 teatate settimanali
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sione

nsili 2007-2008 (000)

18300
2008 vs 2007
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Fonte: elaborazione su dati ADS. Medie mobili 12 mesi: novembre 2006 - ottobre 2007,
novembre 8007 - ottobre 8008, Campione omogenen di 127 testate menaili
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Vendite dei quotidiani

per aree geografiche copie 1000 abitanti
anno 2007

27.116.943

109

CENTRO
11.675.878

105

20.827.760

58

ABITANTI 58.619.943 COPIE 5.389.837 COPIE PER ABITANTE 91
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Lettori di Quotidiani

per aree geografiche anno 2008

CENTRO

Fonte: elaborazions su dati Audipress
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Lettori dei Periodici
per aree geografiche anno £008
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677

T e

FIEG - La Stampa in Italia 2007-2008
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Lettura dei Quotidiani
Ewvoluzione 2001 - 2008

24000 |
23000
22000
+1,53%
21000 + 21.223
1’1% 20.946 (41,8)
20.658 (4L7)
20.439 (41,8) X
20000 +1% (40,8)
B 19.697
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Lettl_Jra dei Settimanali
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Lettura dei Mensili —
Eyoluzione 2005 - 2008 |
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Quote di mercato pubblicitario
per MEZZI confronto INTERNAZIONALE 2003-2007

QUOTIDIANI
2003 2007
372 39,7
21,9 29,3
45,5 48,6
55,2 53,5
16,9 14,8
40,8 39,2
25,0 21,3
12,7 16,0
62,8 60,3
ItaliaC*) 22,1 20,2
452 42,0
432 39,5
82 7,5
39,7 31,1
274 24,6
491 41,5
45,8 56,2
30,4 27,9

PERIODICI
2003 2007
22,2 18,5

12,6 8,5

6,0 5,7
16,5 15,8
243 20,1
24,8 22,8
9,6 8,2
32,9 36,5

2,9 2,2
15,2 15,0
11,5 8,5
252 21,8
171 16,2
14,9 11,9
11,0 9,2
130 11,3
12,2 21,4
14,0 14,3

(*) Dati Nielsen Media REesearch
Fonte: WAN - World Press Trends 8008

TV

2003

24.2
43,8
18,6
19,1
32,0
23,9
46,4
34,1
16,8
54,8
32,0
21,8
54,7
30,4
42.4
222
14,8
33,9

2007

24,1
38,2
17,9
19,5
32,9
24,2
41,8
30,8
18,7
52,7
23,5
22,8
56,6
26,6
44,3
21,2
25,2
32,8

RADIO
2003 2007
80 6,8
10,6 12,3
21 2,2
44 B
8,4 7,6
36 4,1
4,3 B
41 4,8
CASTIL A
4% 5,4
45 4,6
71 7R
6,4 5,6
43  B,7
9,3 8,6
2,8 3,0
36 3,5
12,9 11,8

CINEMA
2003 2007
0,6 0,7
1,2 0,9
0,6 0,4
0,2 0,2
0,7 0,8
1,0 0,7
0,7 0,6
0,8 0,6
08 0,8
09 0,8
0,2 0,1
0,8 0,6
1,6 1,3
09 0,5
0,4 0,4
1,1 1,3
02 0,3

ESTERNA
2003 2007
72 %1
92 7,6
35 3,1
2,9 3,0
11,9 10,6
44 4,9
11,9 11,9
155 11,6
8,7 7
26 2,6
3,7 3,8
35 4,6
12,7 13,7
64 6,7
77 7,2
52 4,9
15,7 11,0
35 3,9

J1EG

INTERNET
2003 2007
05 3,1
0,8 3,3
47 17,2
1.6 4,4
57 12,2
1,5 4,1
2,8 10,1
056 2,6
1,2 3,2
21 16,9
1,1 4,0
056 1,0
28 18,8
1.4 5,7
72 17,9
08 1,3
51 9,0
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Quote di mercato pubblicitario
SRNET (variazioni 2003-2007)
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Mercato pubblicitario nel complesso
BEvoluzione mensile del mercato PUBBLICITARIO
(RO07 - 2008 - gennaio 2009)

(000/etiro)
1000 e sa0.516
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B819.B64
800 828.5390 .. sg0 e
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689.151 v0%.17%¥
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Mercato pubblicitario

Evoluzione mensile del mercato dei QUOTIDIANI
(RO07 - 2008 - gennaio 2009)

(000/euray
200
180 177.655
170.488
Jod 513&9.391 lﬁ'g éa? 168.487
180 167.752 : :

154.508

168.088 150.244
145.971

140 150.036
137.744
127.882

120 ¥ 118.750

117.4686

140.867

132.810

115.918

lo4.632 gen 2008 vs gen 2008

24,7%

gen 2008 vs gen 2007

100 -7’ o%

80
46 Vi
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ercato pubblicitario
Evoluzione mensile del mercato sui PERIODICI

,__;(2007 - &008 - gennaio 2009)

o000 /euro
( / ) 127.038

117.877

135 Sy 118.437

1
111.864

100

828.9586
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Mercato pubblicitario

BEvoluzione mensile del mercato in TV
(K007 - 2008 - gennaio 2009)

(000/euro)
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i E21.591 B2E. 484
500 /\
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909 by
: N 408.181
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400 ESoR0 J 588.800
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251.053
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Popolazione Giornalistica
2005 - 2007

12000 +3’1 %

10.605

9000

6.660
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e
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